ABSTRAK

Sejak beberapa dekade terakhir kesadaran masyarakat dunia akan pentingnya
pelestarian lingkungan semakin meningkat, peningkatan ini dicetuskan oleh adanya
kekhawatiran besar kemungkinan terjadinya bencana lingkungan hidup yang
mengancam, bukan hanya kesehatan, namun bahkan sampai pada kelangsungan
hidup manusia dan keturunannya. Adanya kesadaran konsumen akan hak-haknya
untuk mendapatkan produk yang layak, aman dan produk yang ramah lingkungan
yang semakin kuat, maka perusahaan menerapkan isu-isu lingkungan sebagai salah
satu strategi pemasarannya atau yang telah kita kenal sebagai green marketing. Hal
ini juga sesuai dengan meningkatnya perhatian pada isu lingkungan oleh pembuat
peraturan publik dapat dilihat sebagai indikasi lain bahwa kepedulian lingkungan
merupakan area yang potensial sebagai strategi bisnis. Permasalahan dalam
penelitian ini adalah adanya research gap mengenai strategi green marketing yang
merupakan strategi potensial sebagai strategi bisnis dan telah digunakan sebagai
poros strategi pemasaran. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh
strategi green marketing mix terhadap minat beli konsumen pada produk Ades dari
Coca-cola Amatil. Metode pengumpulan pada penelitian ini dilakukan dengan
menggunakan metode survei yaitu dengan menggunakan kuesioner. Populasi
penelitian ini adalah mahasiswa Ekonomi Universitas Kristen Maranatha dengan
jumlah sampel 100 orang. Pengambilan sampel menggunakan rumus Slovin.
Pengujian hipotesis dilakukan menggunakan analisis regresi linier sederhana. Regresi
linier sederhana digunakan karena hanya dua variabel yaitu 1 variabel dependen dan
1 variabel independen. Hasil analisis menunjukkan bahwa green marketing mix
dengan varibel produk, harga, tempat, dan promosi berpengaruh terhadap minat beli
konsumen.

Kata kunci: green marketing mix, minat beli
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ABSTRACT

Since few las decades awareness of world society for the importance of environment
growing mounts, this improvement is triggered by existence of big issue the
happening of sinister environment disaster, not only health, nevertheless even come
up with human viability and clan. Existence of consumer awareness of its rights to
get competent product, safe and environmentally friendly product (environment
friendly) that gain strength, then company applies environment issues as one of
marketing strategy or that already we know as green marketing. This condition also
in accordance to the increasing of attention at environment issues by maker of public
regulation can be see as other indication that environment awareness is potential
area as business strategy. The research problem’s are existence of research gap
concerning green marketing strategy representing potential strategy as business
strategy and have been used as marketing strategy axis. The objective of this
research is to analyze effect of green marketing mix strategy to consumer buying
interest on the product Ades of Coca-cola Amatil. Collecting method in this research
is using questionnaire. Population in this research is student Ekonomi Maranatha
Christian University sample amounting to 100 people. Sampling using the formula
Slovin. Hypothesis testing is done using simple linear regression analysis. Simple
linear regression is used for only two variables; the dependent 1 variable and the
independent 1 variables. The results of the analysis showed that green marketing mix
with a variable product, price, place and promotion effect on consumer buying
interest
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