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ABSTRAK 

 

 Perkembangan jaman membuat orang-orang berpikir untuk memilih kendaraan 

roda dua daripada kendaraan roda empat, yang dapat menunjang aktifitas mereka serta 

lebih menghemat waktu. Keadaan ini membuka peluang usaha bagi para produsen motor 

membuat produk  yang membuat konsumen tertarik dengan harga yang terjangkau. 

Yamaha sebagai produsen New Vega-R, menghadirkan motor tersebut dengan karakteristik 

yang dianggap sesuai dengan performance motor tersebut. Dalam penelitian ini, penulis 

tertarik untuk mengetahui berapa besar pengaruh persepsi konsumen pada pembelian 

sepeda motor Yamaha New Vega-R terhadap minat beli. 

 Setiap produk mempunyai karakteristik masing-masing. Karakteristik itu dapat 

berupa features, quality, style & desain, service & warranty serta hal-hal lainnya. Persepsi 

konsumen terhadaop suatu produk berbeda-beda. Persepsi akan menimbulkan suatu sikap. 

Sikap dapat dilihat dari kepuasan dan minat konsumen. 

 Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode descriptive. 

Sampel penelitian ini adalah para pengunjung atau konsumen di PT Tri Duta Motor, 

berjenis kelamin laki-laki, bisa mengendarai sepeda motor, dan mengetahui Yamaha New 

Vega-R. Teknik pengambilan sampel berdasarkan judgement sampling.  Penelitian ini 

terdiri dari variabel bebas (persepsi konsumen terhadap Yamaha New Vega-R) dan variabel 

terikat (minat beli).  

Dari hasil penelitian, penjualan di PT Tri Duta Motor meningkat dari 204  unit pada 

tahun 2004 menjadi 266 unit pada tahun 2005 dan pada tahun 2006 penjualan meningkat 

sebesar 34% menjadi 356 unit. Selain itu terdapat tiga faktor yang paling berpengaruh 

terhadap minat beli, yaitu features, reliability, dan service & warranty. Sedangkan dari 

angka koefisien determinasi didapat bahwa (63,4%)minat beli responden dipengaruhi 

faktor-faktor atau karakteristik yang melekat pada pada produk Yamaha New Vega-R. 

Berdasarkan hasil penelitian, diketahui bahwa persepsi konsumen mengenai 

Yamaha New Vega-R bernilai positif, meskipun ada beberapa faktor yang kurang 

signifikan terhadap minat beli.  
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