ABSTRAK

Kebersihan diri tetap perlu dijaga walaupun konsumen sedang memiliki kesibukan
sehingga tidak memiliki waktu untuk mandi. Tujuan penelitian ini adalah untuk
memberikan solusi alternatif mandi berdasarkan keinginan konsumen yang ingin
menjaga penampilannya untuk tetap bersih pada saat sibuk dan tidak dapat mandi.
Oleh sebab itu dirancanglah sebuah strategi desain produk sabun tanpa dibilas

atau dapat dibilas dengan hanya menggunakan sedikit air yakni  Dry Body Soap .
Dalam menerapkan strategi desain produk, terdapat empat elemen yang perlu
diperhatikan Dberkenaan dengan pemenuhan harapan konsumen, vyaitu fungsi
produk, spesifikasi produk, kualitas produk, dan harga produk. Penelitian ini
dilakukan dengan menggunakan metode penelitian deskriptif kualitatif dan teknik
pengumpulan data focus group discussion untuk memperoleh informasi mengenai
keinginan konsumen akan sabun tanpa dibilas. Strategi desain produk ini
menggunakan str ategi Market Pull sehingga menghasilkan produk Dry Body Soap
yang sesuai dengan keinginan konsumen agar mudah dibawa dan dipakai di mana
dan kapan saja. Baik ketika konsumen tidak dapat mandi karena kesibukan atau

pun situasi lingkungan yang kurang mendukung untuk mandi.

Kata kunci: Strategi Desain Produk, Fungsi Produk, Spesifikasi Produk, Kualitas
Produk, Harga Produk
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ABSTRACT

Through busy day, consumers should keep up their hygenic appearance. This
study is made to provide an alternative solution for consumers who want to keep
clean but have a busy day. Therefore, the solution isan application of product
design strategy to make soap without rinsing or can be rinsed with a little water--
Dry Body Soap. In implementing the product design strategy, there are four
elements to consider when we want to know the consumer’s expected product;
product function, product specifications, product quality and product price. This
study is conducted using qualitative method and focus-group discussions as data
collection technique to obtain information about consumers' desire of soap
without rinsing. The result to make product design strategy is using Market Pull’s
strategy. It make the Dry Body Soap can designed to be easily carried and used
everywhere and anytime that are tailored to the desires of consumers. When

consumers can not keep up their hygenic appearance because either they have

busy day or environment situations that are less conductive to bathing.

Keywords: Product Design Strategy, Product Function, Product Specification,
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