ABSTRAK

Micky Mouse merupakan salah satu bentuk industri pengecer toko (store
retailing), tepatnya termasuk ke dalam jenis Toko Serba Ada (Departement
Stores) yaitu toko yang menjual berbagai lini produk, beroperasi sebagai suatu
departemen tersendiri yang dikelola oleh pembeli atau pedagang khusus, biasanya
menjual pakaian, perlengkapan rumah, dan barang kebutuhan rumah tangga.

Sejalan dengan perkembangan perekonomian yang semakin membaik,
maka semakin banyak pula bermunculan Swalayan dan Toko Serba Ada yang
mencoba mencari peluang baru untuk mengembangkan usaha dan mampu
berkompetisi. Untuk mampu berkompetisi dengan para pesaingnya dan mampu
untuk melayani kebutuhan masyarakat berupa barang dan jasa yang ditawarkan
oleh Swalayan Micky Mouse maka salah satu strategi yang dilaksanakan untuk
menarik dan meningkatkan minat beli konsumen adalah dengan melaksanakan
penataan rancangan sfore atmosphere. Rancangan store atmosphere terdiri dari
empat elemen, yaitu Exterior (bagian luar toko), General Interior (bagian dalam
toko), Store Layout (tata letak di dalam toko) dan Interior Point of Purchase
Displays (area pembelian di dalam toko).

Untuk mengetahui seberapa besar pengaruh rancangan store atmosphere
terhadap minat beli konsumen pada Swalayan Micky Mouse maka penulis
mengadakan penelitian. Metode penelitian yang digunakan oleh penulis dalam
mengadakan penelitian ini sejak pengumpulan data hingga pengolahan data dapat
dikelompokkan sebagai berikut: metode penelitian atau metode pengumpulan data
menggunakan metode analisis deskriptif, jenis dan sumber data terdiri dari data
primer dan data sekunder, teknik pengumpulan data terdiri dari penelitian
lapangan dan studi kepustakaan, metode analisis data menggunakan analisa
kuantitatif dan metode pengambilan sampel menggunakan metode pengambilan
sampel secara acak sederhana (simple random sampling).

Penelitian dilakukan dengan menyebarkan kuesioner kepada 150 orang
pengunjung Swalayan Micky Mouse. Data yang diperoleh kemudian dianalisa
secara kuantitatif dengan menggunakan metode statistik. Dari hasil perhitungan
dengan menggunakan SPSS maka dapat diketahui analisa uji signifikasi untuk uji
Qregresi linier adalah sebesar 0,007 (karena nilai signifikansi kurang dari 0,05)
maka Ho ditolak yang artinya ada pengaruh antara rancangan store atmosphere
terhadap minat beli konsumen Swalayan Micky Mouse, dan besarnya pengaruh
rancangan store atmosphere Swalayan Micky Mouse adalah sebesar 4.1%
sedangkan sisanya 95.9% dipengaruhi oleh factor-faktor lain diluar rancangan
store atmosphere. Maka dapat disimpulkan bahwa penataan rancangan store
atmosphere yang dilakukan Swalayan Micky Mouse dinilai baik oleh konsumen,
walaupun ada beberapa faktor yang masih perlu ditingkatkan lagi pada waktu
yang akan datang untuk dapat meningkatkan minat beli konsumen.
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