ABSTRAKSI

Sesuai dengan perkembangan gaya hidup masyarakat yang semakin
meningkat pesat, aktifitas seseorang setiap harinya semakin meningkat dengan
tingkat mobilitas yang tinggi, sehingga membutuhkan kendaraan untuk mendukung
aktifitasnya setiap hari. Aktifitas sehari-hari yang semakin lama semakin meningkat
harus didukung pula dengan kendaraan yang nyaman. Tidak hanya nyaman dipakai
untuk berkendara, melainkan dilihat dari jenis dan tipe mobil dapat meningkatkan
keupasaan dalam berkendara, dan juga menikatkan kepracayaan diri dan juga kelas
sosialnya, hal ini menyebabkan banyaknya permintaan mobil mewah di kalangan atas

untuk digunakan dalam mendukung aktifitasnya sehari-hari.

Aktifitas yang berada di kota Bandung ini dapat dikatakan cukup padat, dan
sudah semakin meningkat dalam beberapa tahun belakangan ini. Permintaan mobil
mewah di kota Bandung pun sudah semakin meningkat di kalangan sosial kelas atas.
Perancangan Premium Car Showroom ini dibuat untuk mendukung dari banyaknya
kalangan tersebut yang menginginkan mobil mewah tanpa harus datang ke showroom

yang terletak di Jakarta untuk menyediakan kebutuhannya.

Perancangan ini menawarkan penjualan mobil-mobil mewah di kota Bandung,
dan juga menyediakan fasilitas yang dapat memuaskan dan memanjakan para
peminat mobil mewah di kota Bandung, yang didukung dengan adanya berbagai
fasilitas yang dapat membuat peminat mobil mewah merasa nyaman pada saat
melihat mobil hingga melakukan transaksinya. Dengan penerapan desain yang sesuai
dengan kebutuhan tersebut, maka tempat ini dapat menjadi salah satu showroom
mobil mewah yang dapat mewujudkan permintaan mobil-mobil mewah di kalangan

sosial kelas atas di kota Bandung.

Desain sebuah ruang pamer membutuhkan area yang cukup luas untuk

memberikan kenyamanan terhadap pengunjung sebuah ruang pamer, jarak-jarak
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ergonomis yang dapat mendukung dalam kenyamanan setiap konsumen dapat
meningkatkan daya tarik terhadap sebuah produk-produk yang ditawarkan, maka dari
itu setiap ruang pamer harus disesuaikan denagn jarak-jarak ergonomis sebuah ruang
agar dapat menjadi sebuah ruang pamer yang baik.

Kata Kunci: desain, gaya hidup, mobil, showroom.
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ABSTRACT

The rising and development of people's lifestyle goes along with the high
mobility of people in their day-to-day activities and thus the need to have
transportation is crucial to support their activities. Comfortable vehicles are also of
pivotal role to get the satisfaction of driving, which relies upon the type of the car that
can simultaneously display the confidence and social status of the owners. This gives
rise to the increasing demand of fancy cars.among the haves to support their daily

activities.

The hustle and bustle of Bandung as one of the big cities have been quite
rapid these days. The demand for luxurious cars is also increasing among the rich.
Thus, the Premium Car Showroom design has a function to cater to the needs of the
haves craving for fancy cars without having to go to the car show room in Jakarta to

get what they want.

This design offers the sales of fancy cars in Bandung together with the
facilities that can accommodate and spoil the fans of luxurious cars in Bandung. It is
also completed with facilities that can make the fans feel comfortable in their
transaction. It is expected that, with the design that cater to all those needs, the fans of
fancy cars can get what they need from the showroom that showcases one of the most

luxurious car show rooms in Bandung.

Keywords: design, lifestyle, car, showroom
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