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ABSTRAK 

 

 

PERANCANGAN INTERIOR FOODCOURT SOCIAL EXPRESSION 

DENGAN KONSEP SPOTLIGHT 

 
Seiring dengan perkembangan teknologi dan beraneka ragam kuliner, memotret 

makanan merupakan hal yang dilakukan untuk memenuhi kebutuhan eksistensi masyarakat. 

Eksistensi ini ditunjukkan melalui foto yang mereka unggah pada media sosial dan 

merupakan tren pada zaman ini. Tren mengubah kebiasaan masyarakat dalam menyikapi 

makanan atau minuman yang didapatkan. Tidak hanya sebagai pemuas kebutuhan disaat 

lapar tapi juga dijadikan objek foto untuk menaikkan eksistensi sosial media yang 

berpengaruh pada kehidupan sosial sebenarnya. 
Kurangnya spot yang dapat memfasilitasi para pengguna sosial media untuk memotret 

di tempat makan menjadi kendala bagi mereka yang ingin mendapatkan hasil memuaskan 

dalam kurun waktu tertentu masih tidak dapat dijumpai. Hal yang menjadikan hasil foto yang 

menarik dan tidak merusak warna aslinya adalah jumlah cahaya. Seringkali untuk 

mendapatkan hasil foto yang bagus dan menarik harus mencari spot yang tepat dengan 

cahaya yang cukup, tetapi hal ini tidak selalu ditemui dalam sebuah tempat makan. Fasilitas 

khusus untuk membuat foto yang sesuai dengan objek aslinya sangat dibutuhkan untuk 

mereka yang ingin menunjang eksistensinya di media sosial. Selain dari segi makanan, tren 

selfie menjadi salah satu yang dapat diwadahi dalam tempat makan tersebut sendiri sehingga 

dalam satu area kuliner para penikmat sosial media bisa mendapatkan hal memotret tersebut. 
 

Kata Kunci: desain, foto, foodcourt, interior, media sosial. 
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ABSTRACT 

 

 

THE INTERIOR DESIGN OF THE FOOD COURT SOCIAL EXPRESSION 

WITH THE CONCEPT OF SPOTLIGHT 

 
The advancement of technology and diversity of culinary choice results in the trend of 

taking picture of food. It is to be uploaded in the social media, which simultaneously displays 

the needs of existence among the society. The trend has also altered people's perception of 

food and beverage they consume as not only food but also tools to show their existence in the 

social media. 

The lack of spot to facilitate the user of the social media to take a picture in dining 

place prevents them from getting a perfect photo shoot. The result is the uninteresting photo 

without adequate lightning. Good spot to get a perfect photo without losing its true essence is 

a hard thing to achieve. Special facilities to support the result of the photo shoot close to its 

origin are compulsory to support their existence in the social media. Aside from food, the 

selfie trend also supports to the photo creation. 
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