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ABSTRAK 

 

Perkembangan jaman yang semakin modern dan arus globalisasi yang yang pesat 
mempengaruhi pola pikir dan gaya hidup masyarakat. Masyarakat masa kini 
memiliki pandangan bahwa kekayaan, barang mewah, aktif berkumpul dengan 
sesama orang kaya, dan aktif di media sosial dapat disebut sosialita, sedangkan arti 
sosialita sesungguhnya jauh dari hal-hal tersebut. Sekarang ini, banyak orang, 
khususnya wanita, berlomba-lomba untuk meraih sebutan ‘sosialita’ ini karena 
dianggap hal yang keren. Selain itu juga untuk mendapatkan pengakuan atau 
eksistensi. Karena itu sekarang ini masyarakat biasa yang tidak bergelar bangsawan 
pun dapat disebut sosialita. Hal tersebut dirasakan sangat ironis, gaya hidup dan 
barang mewah dijadikan topeng untuk dinilai oleh orang lain. Pengekspresian dari 
pergeseran makna sosilita akan direpresentasikan dengan visulisasi figur wanita 
ternama dikalangan sosilaita sekarang ini sampai penampilan logo dan barang-barang 
bermerek dengan perpaduan teknik komputerisasi dan lukis. 
 
Kata kunci: sosialita, wanita, logo, seni digital 
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ABSTRACT 

 

Modern era and globalization have a great influence on people mindset and lifestyle. 
Modern society has the idea of being wealthy, having luxury goods, gathering with 
fellow rich people, and showing it all through social media, they can be called a 
socialite. But the real meaning of being a socialite is far from those things. 
Nowadays, a lot of people, especially woman, are so eager to get the ‘socialite’ title 
because that is what the society called cool, so that they can get the recognition and 
existence. So now, common people also can be dubbed a socialite. It is felt very 
ironic; lifestyle and luxury goods are used as a mask for other people to judge. 
Expression of the change of ‘socialite’ meaning will be represented by the 
visualization of famous public figure to display of various brand of luxury goods, 
made with the combination of digital art and manual painting. 
 
Keywords: socialite, woman, brand, digital art 
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