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ABSTRAK 

 

 Merek membedakan produk perusahan satu dengan perusahaan lainnya. Dengan 

memberikan merek, perusahaan dalam jangka panjang akan semakin terkenal dengan 

suatu nama. Merek juga merupakan salah satu strategi dalam bersaing, produk dari 

perusahaan akan diberi merek yang nantinya akan menjadi nama produk. Pemberian  

merek hendaknya menarik, mudah diingat, mempunyai arti yang baik, tidak mempunyai 

makna negatif dalam bahasa tertentu. 

 Produk kue telur gabus “AAA” merupakan perusahaan kue kering yang 

menghasilkan 2 macam rasa, yaitu rasa gula merah, dan gula merah dengan wijen. Kue 

tersebut didistribusikan ke toko-toko kue, dan dijual juga di Bandung Trade Centre, 

Terusan Pasteur, Bandung. 

 Dalam kesempatan ini akan dibahas mengenai “Pengaruh Strategi Pemberian 

Merek Untuk Meningkatkan Penjualan Pada Perusahaan Kue Telur Gabus Spesial AAA 

di Bandung”. Dalam Penelitian ini digunakan teknik pengumpulan data yang 

dilaksanakan dengan observasi, wawancara, dan studi kepustakaan. Untuk menganalisa 

data, digunakan analisis statistika dengan uji koefisien korelasi dan uji koefisien 

determinasi. Berdasarkan hasil perhitungan statistika tersebut,dapat disimpulkan bahwa 

pengaruh pemberian merek terhadap penjualan mempunyai hubungan kuat menuju 

sempurna. Dari penelitian yang telah dilakukan, diperoleh kesimpulan, bahwa pemberian 

merek merupakan hal yang sangat penting, yang harus diperhatikan untuk peningkatan  

penjualan. 
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