
ABSTRAK 
 

Dayanka Ryan Kesumah, 2006, Pengaruh Pelaksanaan Penetapan Harga 
Produk  Cokelat  Butiran  GBP  Merah  Terhadap  Volume  Penjualan  Pada  
PT. Gajahmada Buana Perkasa, Gedebage, Bandung, Di bawah Bimbingan 
Bapak Dr. Ir. H. Surachman Surjaatmadja., MM. 
 
Pelaksanaan penetapan harga PT. Gajahmada Buana Perkasa ditinjau dari 6 tahap 
proses penetapan harga yaitu : memilih tujuan penetapan harga, menentukan 
permintaan, memperkirakan biaya, menganalisis biaya, harga, dan tawaran 
pesaing, memilih metode penetapan harga, dan memilih harga akhir. Dari 
penelitian diketahui besarnya korelasi pearson antara pelaksanaan penetapan 
harga dengan volume penjualan adalah –0,2274. Kemudian didapat besaran 
koefisien determinasi sebesar 5,17%, yang berati bahwa sebesar 5,17% dari 
volume penjualan dipengaruhi oleh pelaksanaan penetapan harga, dan sisanya 
sebesar 94,83% dipengaruhi oleh faktor-faktor lain di luar penetapan harga seperti 
cita rasa produk, kualitas produk, promosi produk, distribusi, dan pelayanan 
karyawan. Metode penelitian yang digunakan dalam penulisan skripsi ini adalah 
metode analisis deskriptif dan penelitian verifikatif , tipe penelitian ini adalah tipe 
korelasional dan kausalitas. Unit analisis penelitian ini adalah pelanggan, yaitu 
para konsumen yang membeli produk PT. Gajahmada Buana Perkasa. PT. 
Gajahmada Buana Perkasa merupakan salah satu perusahaan yang mengolah 
kakao menjadi cokelat butiran atau meses, berusaha bersaing dengan perusahaan-
perusahaan sejenis lainnya yang tersebar di seluruh Indonesia. Untuk dapat 
memenangkan persaingan dan memperoleh pasar, maka diperlukan kegiatan 
pemasaran yang salah satunya yaitu pelaksanaan penetapan harga. Pelaksanaan 
penetapan harga ini ditujukan untuk menetapkan harga dengan tepat sesuai 
dengan keinginan pasar sasaran. 
 
Kata Kunci : Pelaksanaan Penetapan Harga, Metode Penelitian, Volume 
Penjualan, Pengaruh Pelaksanaan Penetapan Harga Dengan Volume Penjualan   
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ABSTRACT 
 

Dayanka Ryan Kesumah, 2006, The Influence of The Stated Price’s 
Progression Product Chocolate Rice to PT. Gajahmada Buana Perkasa’ Sales 
Volume at Gedebage, Bandung, under the supervision of Mr Dr. Ir. H. 
Surachman Surjaatmadja., MM. 
 
Execution of pricing PT. Gajahmada Buana Perkasa evaluated from 6 phase 
process the pricing that is : choosing the pricing purpose, determine the demand, 
to estimate the cost, to analysis the cost , price and rival’s, choose stated of price’s 
methods, and choose final price. Of research known the level of correlation 
pearson between executions of pricing with sale volume is -0,2274. The 
determination of coefficient momentum is 5.17%, which burden that equal to 
5,17% from sale volume influenced by execution of pricing, and the rest equal to 
94,83% influenced by other factors outside pricing be like goal feel the product, 
quality of product, product promotion, distribution, and service of employees. The 
Research method used in writing skripsi is method deskriptif and verifikatif, this 
research type is type korelasional and causality. Unit analyse this research is 
customer, that is the consumers buy the product PT. Gajahmada Buana Perkasa. 
PT. Gajahmada Buana Perkasa is one of the company processed cacao become the 
chocolate rice, try in competition with other companies of a kind which spread 
over in all Indonesia. To be able to win emulation and obtain; get the market, 
hence needed by the activity of the marketing one of the between its that is 
execution of pricing. 
Execution of this pricing is addressed to price correctly as according to desire of 
target market. 
 
Keywords: The stated price’s progression, Research Methods, Sales Volume, The 
Influence of stated price’s progression to Sales Volume 
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