ABSTRAK

Setiap perusahaan pada umumnya bertujuan untuk memperoleh laba yang
maksimal. Dalam mencapai tujuan tersebut, perusahaan harus dapat menjual produknya
melebihi biaya yang dikeluarkan untuk memproduksi suatu barang atau setidaknya
perusahaan dapat menutupi biaya yang telah dikeluarkan, sehingga perusahaan tidak
mengalami kerugian.

Adapun salah satu alat bantu dalam hal tersebut adalah Analisa Break Even Point.
Dengan Analisa Break Even Point, dapat diketahui pada tingkat volume penjualan berapa
hasil penjualan sama dengan biaya total. Perusahaan dalam kondisi ini tidak memperoleh
laba dan tidak mengalami kerugian. Keadaan ini biasa disebut sebagai titik impas atau
Break Even Point. Dengan demikian perusahaan dapat melakukan kebijaksanaan dan
strategi — strategi agar volume penjualan perusahaan melebihi volume penjualan saat
Break Even, sehingga perusahaan dapat memperoleh laba.

Setelah data diolah, maka didapatkan bahwa titik impas ( Break Even Point )
Toko Pakaian 5™ Avenue dicapai pada tingkat penjualan 1.140 unit atau

Rp.68.377.411,00 Dengan Margin of Safety sebesar 54.42 %.
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