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BAB V 

SIMPULAN DAN SARAN 

 

5.1 Simpulan 

Bersumber dari hasil analisis dan pembahasan mengenai analisis 

perhitungan biaya relevan dalam pengambilan keputusan menghentikan atatu 

melanjutkan lini produksi pada perusahaan kecap “Ayam Jago”, maka ditarik 

kesimpulan akhir dari penilitan ini adalah sebagai berikut: 

Perusahaan dapat meningkatkan kapasitas produksi untuk memperoleh nilai 

penjualan yang lebih tinggi. Hal ini dimaksudkan untuk menambah volume 

penjualan untuk menutup biaya produksi untuk kecap cap “Kambing”. 

Dari hasil analisis pengambilan keputusan melanjutkan atau menghentikan 

lini produk menunjukkan bahwa dari alternatif yang dipertimbangkan mampu 

mengurangi resiko kerugian yang lebih besar sebesar Rp 58.488.000. 

Berdasarkan dari hasil analisis pengambilan keputusan melanjutkan atau 

menghentikan lini produk menunjukkan bahwa meskipun produk kecap cap 

“Kambing” mengalami kerugian – menghentikan produksinya dapat berakibat pada 

kerugian yang lebih besar yang akan dialami oleh perusahaan. 

5.2. Saran 

1. Memaksimalkan kapasitas produksi dengan menurunkan kualitas produk 

yaitu dengan mengurangi bahan baku yang dipakai dan dimanfaatkan 
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seefisien mungkin – untuk menghasilkan produk dengan jumlah yang lebih 

banyak. 

2. Perluasan pasar berpotensial – dengan cara memperluas area pemasaran 

untuk mendapatkan pangsa pasar yang lebih besar, biaya untuk promosi 

mungkin akan bertambah seiring dengan besarnya area pemasaran yang 

dilakukan namun hasilnya diharapkan dapat menambah volume penjualan – 

volume penjualan bertambah dengan biaya produksi yang sama dapat 

menghasilkan produk yang lebih banyak. 

3. Perusahaan kecap “Ayam Jago” harus terus melakukan evaluasi terhadap 

perhitungan biaya relevan dalam penentuan melanjutkan atau menghentikan 

lini produk di masa yang akan datang sebagai bahan pertimbangan. 
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