ABSTRACT

Pada tugas akhir ini dibuat suatu analisis tentang iklan dari produk Garnier
menggunakan teori Doublespeak. Tujuan dari tugas akhir ini adalah untuk
mengetahui dan memahami seberapa penting teori doublespeak apabila digunakan
untuk menganalisis suatu iklan. Tujuan lain dari tugas akhir ini adalah agar para
pembaca iklan tidak terkecoh saat membaca iklan walaupun hanya sepintas. Ada
beberapa teori doublespeak yang dibuat oleh William Lutz yang dapat digunakan
untuk menganalisis berbagai jenis iklan, tetapi dalam tugas akhir ini yang
digunakan hanya teori untuk menganalisis iklan kosmetik. Teori yang dipakai
untuk menganalisis iklan kosmetik Garnier dalam tugas akhir ini ada lima macam,
yaitu puffing, parity claim, weasel words, up to claim, dan unfinished words.

Dari kelima teori yang digunakan, dapat disimpulkan bahwa weasel words
adalah jenis doublespeak yang paling banyak digunakan dalam iklan Garnier yang
dianalisis pada tugas akhir ini. Weasel words adalah cara yang paling efektif dan
mudah digunakan dalam mempromosikan suatu produk karena weasel words

dapat dengan mudah mengecoh para pembaca iklan.
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