
i 
 

ABSTRAK 
 

Dalam penelitian ini penulis menganalisis pengaruh Celebrity Endorser 
(Marcell) terhadap minat beli di Invictus Clothing Bandung dengan menggunakan 
metode pengumpulan data wawancara, menyebarkan kuesioner kepada 50 responden 
dan observasi. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pelaksanaan 
Celebrity Endorser pada Invictus Clothing Bandung, mengetahui penilaian konsumen 
terhadap kualitas Celebrity Endorser, mengetahui minat beli konsumen dan 
mengetahui seberapa besar pengaruh Celebrity Endorser terhadap minat beli 
konsumen. 

Dalam pelaksanaan program  Celebrity Endorser, Invictus Clothing mencoba 
menonjolkan Marcell sebagai Celebrity Endorser nya pada setiap aspek – aspek yaitu 
Source Credibility, Source Attractiveness, serta Source Power yang dimiliki Marcell 
sendiri guna meningkatkan minat beli konsumen di Invictus Clothing Bandung. 
 Secara umum pelaksanaan Celebrity Endorser ( Marcell ) di Invictus Clothing 
sudah baik terutama pada aspek tingkat pengetahuan, keahlian, serta pengalaman 
Marcell di dalam dunia musik yang dianggap telah membuat konsumen menyukai 
Marcell dan hal itu dapat memicu minat beli konsumen sehingga Marcell harus tetap 
dipertahankan sebagai Celebrity Endorser. 

Berdasarkan hasil penelitian dan pengolahan data statistik diketahui nilai 
determinasi Celebrity Endorser terhadap Minat Beli sebesar 16.05%, yang berarti 
sebesar 83.05% dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini. 
Itu berarti Invictus Clothing harus mencoba meneliti faktor-faktor lain di luar strategi 
Celebrity Endorser yang dapat meningkatkan minat beli konsumen.Hasil koefisien 
korelasi Pearson menunjukkan nilai 0.401 yang berarti terdapat arah hubungan yang 
positif menunjukkan bahwa semakin tinggi kualitas Celebrity Endorser maka 
semakin tinggi pula minat beli konsumen. Dari hasil uji regresi didapat nilai p value 
sebesar 0,004 <  (0,05) maka Ho ditolak = Ho diterima. Itu berarti variabel 
Celebrity Endorser berpengaruh terhadap minat beli konsumen. 
 Dari hasil uji statistik yang dilakukan terdapat pengaruh positif yang 
signifikan antara Celebrity Endorser  terhadap Minat Beli Konsumen di Invictus 
Clothing Bandung . Jika Celebrity Endorser semakin baik, maka semakin tinggi pula 
minat beli konsumen di Invictus Clothing tersebut. Untuk meningkatkan Minat beli 
Konsumen, Invictus Clothing sebaiknya menambah jumlah celebrity Endorser yang 
didukungnya. Selain itu Invictus Clothing sebaiknya juga meneliti faktor-faktor lain 
yang berpengaruh terhadap minat beli konsumen selain Celebrity Endorser, misalkan 
dengan menggunakan strategi pricing dan diskon harga bagi pelajar dan mahasiswa 
agar tingkat minat beli konsumen semakin bertambah. 
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