
ABSTRAK 

 

 

Hendry Nyoman Triawan, 2006 : Pengaruh Kebijakan Penetapan Harga Dalam 
Meningkatkan Volume Penjualan Sepeda Motor Merek Honda Pada PT. Daya Anugrah 
Mandiri, dibawah bimbingan Chandra Kuswoyo, SE, MT. 
 

Honda Motor Co., Ltd., adalah satu-satunya perusahaan pemimpin dunia otomotif 
saat ini dan merupakan perusahaan sepeda motor terbesar di dunia. Perusahaan ini 
dikenal secara Internasional sebagai perusahaan yang ahli dalam pengembangan 
kepemimpinan dan pembuatan berbagai jenis produk yang menggunakan teknologi mesin 
yang tinggi dan juga efisien, dimulai dari mesin sederhana sampai mesin khusus 
kendaraan bermotor. Dalam dunia bisnis, setiap perusahaan berusaha untuk 
memenangkan persaingan dalam segala bidang. Disamping itu, sangatlah penting untuk 
mengetahui pengaruh kebijakan penetapan harga dalam meningkatkan volume penjualan 
sepeda motor merek Honda pada PT.Daya Anugrah Mandiri. 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana strategi 
pelaksanaan kebijakan harga yang ditetapkan perusahaan, dan mengetahui bagaimana 
tingkat volume penjualan perusahaan, serta mengetahui bagaimana pengaruh kebijakan 
harga terhadap tingkat volume penjualan yang dilakukan PT.Daya Anugrah Mandiri. 

Metode penelitian yang digunakan adalah metode deskriptif, yang bertujuan untuk 
menggambarkan sifat sesuatu yang tengah berlangsung pada saat riset dilakukan dan 
untuk memeriksa sebab-sebab dari suatu gejala tertentu dan metode verifikatif, yaitu 
penelitian dengan pengujian hipotesis. Metode analisis yang digunakan, yaitu korelasi 
pearson, digunakan untuk menguji dan mencari korelasi antara dua variabel (X dan Y) 
serta mengetahui kuat lemahnya hubungan  antara variabel X dan Y. 

Dari penelitian yang telah dilakukan, diperoleh kesimpulan bahwa terdapat 
hubungan yang positif dan sangat kuat sekali, dan koefisien determinasinya yang 
mempunyai rata-rata lebih dari 70% ada pengaruh terhadap volume penjualan, sedangkan 
sisanya sebesar 30% dipengaruhi oleh faktor lain. Sedangkan dari uji hipotesis 
diperoleh nilai signifikansi yang lebih kecil dari 

±
α  0.05, sehingga Ho ditolak, yang 

artinya adanya hubungan antara kebijakan harga dengan volume penjualan. 
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