
A COLOURFUL LIFE
My live like a white plain paper

Empty and clean…
Until my creator began to color my life

Being raised up in a warmth and caring family
It added purple in my life…

Times that l’ve spent with my best pals
It aroused yellow…

In times of fear of troubles that I was facing
Green appeared…

When overload job pressured me…
I felt that everything seems grey and dull…

I met people who anger me
Things turned red

Moment that I lost someone that I loved dearly
I can only see things in black and white…

Then one they, I found someone whom I love and loved me
I become pink!

A time to weep… A time to laugh…
A time to achieve… A time to refrain from achievement…
As time passed by, many different colors added in my life

And when I looked back, I found that…
My life become so colorful…

GOD… Thank You…

“He has made everything beautiful in its time”
≈ Ecclesiastes 3 : 11 a ≈

♥ Rebecca Mecenliana ♥

ABSTRAK

Saat   ini   persaingan   antar   perguruan   tinggi   di   Indonesia   sangat   kompetitif   dan 

berusaha   untuk   menjadi   perguruan   tinggi   yang   terbaik.   Banyak   perguruan   tinggi   yang 



menawarkan jasa – jasa pendidikan dan bersaing ketat untuk mendapatkan konsumen. Hal ini 

membuat   para   perguruan   tinggi   untuk   memasarkan   jasanya   dengan   berbagai   cara,   salah 

satunya adalah dengan mengadakan periklanan jasanya kepada masyarakat.

Universitas Kristen Maranatha sebagai perguruan tinggi yang mempromosikan jasa 

pendidikan perguruan tinggi, tidak lepas dari persaingan. Kondisi persaingan yang semakin 

tajam menuntut Universitas Kristen Maranatha melakukan berbagai upaya agar dapat menarik 

konsumen, salah satunya adalah dengan melaksanakan periklanan melalui media surat kabar. 

Hal   ini  dilakukan agar perguruan tinggi  dapat  mengadakan komunikasi  mengenai   jasanya 

sehingga konsumen mengetahui   jasa perguruan  tinggi,  dan pada akhirnya berminat  untuk 

masuk perguruan tinggi tersebut.

Dalam   melakukan   penelitian   ini   digunakan   metode   penelitian   deskriptif   dan 

verifikatif dengan menggunakan pendekatan suvey konsumen. Metode pengambilan sampel 

yang digunakan adalah metode random sapling, dan jumlah sampel yang diambil sebanyak 

132 orang responden.

Untuk   mempermudah   pengolahan   data,   maka   penulis   menggunakan   metode 

Coeficient  Correlation  Person dimana  iklan  surat  kabar  merupakan variabel  x  dan  minat 

masuk variabel y.

Dari  hasil  penelitian dapat  diketahui  bahwa secara keseluruhan pengaruh iklan di 

surat   kabar   terhadap   minat   masuk   konsumen   dinilai   sudah   baik.   Sedangkan   dari   hasil 

perhitungan   didapat   nilai   r   =   0.070.   Sedangkan   dari   perhitungan   koefisien   determinasi 

sebesar 0.5% dan sisanya 99.5% dipengaruhi oleh faktor – faktor lain.  Artinya, tidak terdapat 

pengaruh antara iklan surat kabar terhadap minat masuk.
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