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ABSTRAK 

 

 

 

Perusahaan yang bergerak di bidang produksi atau  jasa di seluruh Indonesia 

sebagian besar menggunakan dan melaksanakan  promotional mix terhadap 

produk/ jasa mereka agar konsumen dapat lebih mengenal, mengetahui, 

menyakini dan selanjutnya konsumen dapat membeli untuk kebutuhannya serta 

dapat mencapai target penjualan yang diinginkan perusahaan. Berkenaan dengan 

hal tersebut maka tujuan penelitian adalah untuk mengetahui dan menguji 

pengaruh biaya iklan dan promosi terhadap penjualan. Objek penelitian adalah PT 

Ultrajaya Milk Industry and Trading Company, Tbk. Data yang digunakan adalah  

data sekunder yaitu data biaya iklan dan promosi serta penjualan yang terdapat di 

annual report perusahaan selama tahun 2007 – 2014. Metode analisis yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah analisis regresi linear sederhana. 

Pengolahan data dilakukan dengan menggunakan program SPSS Versi 16 for 

windows. Hasil penelitian menunjukkan bahwa biaya iklan dan promosi 

berpengaruh positif terhadap penjualan.  
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ABSTRACT 

 

 

 

Companies engaged in the production or services throughout Indonesia mostly 

using and implementing the promotional mix towards products / services so that 

consumers can get to know, know, believe and then consumers can buy for their 

needs and can achieve the desired sales target companies. In this regard, the 

purpose of the study is to know and test the influence of advertising and 

promotion costs of sales. The object of research is PT Ultrajaya Milk Industry and 

Trading Company, Tbk. The data used is secondary data is data advertising and 

promotional costs and sales are in the company's annual report for the year 2007-

2014. The analytical method used in this study is a simple linear regression 

analysis. Data processing was performed using SPSS version 16 for Windows. 

The results showed that the cost of advertising and promotion of positive effect on 

sales. 
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