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ABSTRACT 

 

The sales of company is core of the income that company can rely on for the going 

concern of the company. One of the tools that can be use to achieve goal of sales 

in every operation period company is sales budget. The succes of sales budget can 

be judge from sales realization that achieve or even exceed target from the 

assigned budget. The goal of this research are to know how sufficient sales budget 

compiled  in CV.Mutiara Sejati and also to know is there any inadequate sales 

budget in company in increase effectiveness of sales.  Related with that, the writer 

do  some research with title the influence of sales budget in increase the 

effectiveness of sales in CV. Mutiara Sejati.  The research is use study cases with 

a method of explanatory, source of the data are from interview, documentation 

and questionnaires to CV. Mutiara Sejati’s employee . The result of the study 

showed that the budget compiled by CV. Mutiara Sejati are sufficient, and the 

budget sales arranged in inadequate to increase the effectiveness of sales in CV. 

Mutiara Sejati.  
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ABSTRAK 

 

Penjualan pada perusahaan dagang merupakan salah satu pemasukan yang di 

andalkan oleh perusahaan agar perusahaan dapat terus berlangsung kelanjutannya. 

Salah satu alat yang dapat digunakan oleh perusahaan untuk mecapai target 

penjualan di dalam setiap periode operasi perusahaan adalah anggaran penjualan. 

Keberhasilan penerapan anggaran penjualan di perusahaan dinilai dari realisasi 

penjualan yang mencapai atau lebih besar dari anggaran yang telah di tetapkan. 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui kemamadaian penyusunan 

anggaran penjualan pada CV. Mutiara Sejati, serta mengetahui apakah terdapat 

peranan anggaran penjualan dalam menunjang efektivitas penjualan di 

perusahaan. Berkenaan dengan hal tersebut, penulis melakukan penelitian dengan 

judul pengaruh anggaran penjualan dalam meningkatkan efektivitas penjualan 

pada CV. Mutiara Sejati. Penelitian ini merupakan penelitian studi kasus dengan 

metode eksplanatori, dengan data berasal dari wawancara, dokumentasi dan 

penyebaran kuisioner kepada karyawan perusahaan. Pengujian hipotesis dilakukan 

dengan mengklasifikasikan hasil perhitungan persentase. Hasil penelitian 

menunjukan bahwa anggaran yang disusun oleh CV. Mutiara Sejati telah 

memadai, dan terdapat pengaruh anggaran penjualan yang disusun secara 

memadai dalam meningkatkan efektivitas penjualan di CV. Mutiara Sejati.  

 

Kata kunci: anggaran penjualan, efektivitas penjualan, dan keberlangsungan 

perusahaan. 
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