ABSTRAK

Kegiatan promosi dapat berjalan efektif apabila didukung oleh anggaran biaya
promosi yang memadai dan penggunaan bauran promosi yang tepat.Bauran promosi itu
sendiri terdiri dari periklanan, pemasaran langsung, promosi penjualan, hubungan
masyarakat, dan penjualan personil. Yang akan dibahas dalam penelitian ini adalah
mengenai periklanan.

Tujuan melakukan penelitian ini untuk untuk mengetahui pelaksanaan periklanan
yang telah dilaksanakan oleh perusahaan dan untuk mengetahui pengaruh penggunaan
periklanan terhadap minat beli konsumen. Sehubungan dengan hal tersebut, penulis
memilih Perusahaan Batik Hadiprijanto sebagai objek penelitian. Perusahaan Batik
hadiprijanto merupakan perusahaan yang bergerak di bidang pembuatan kain batik.

Dalam penelitian ini digunakan analisis kualitatif dan kuantitatif. Teknik sampling
yang digunakan adalah Simple Random Sampling. Teknik analisis data menggunakan
analisis deskriptif dan uji hipotesis yang diperoleh menggunakan korelasi pearson.

Pelaksanaan iklan pada Perusahaan Batik Hadiprijanto memiliki tujuan utama
adalah membujuk konsumen agar mau melakukan tindakan pembelian, dengan
menggunakan media utama radio.

Dari hasil skor rata-rata periklanan diperoleh nilai 2,85, hal ini berarti konsumen
berpersepsi positif terhadap penggunaan iklan perusahaan, terutama peran iklan dalam hal
mengingatkan konsumen akan keberadaan produk perusahaan.

Untuk pengolahan data, penulis menggunakan korelasi  spearman, untuk
mengetahui pengaruh periklanan terhadap minat beli konsumen. Dari perhitungan yang
dilakukan diperoleh nilai korelasi spearman (7,) adalah 0.451. Nilai tersebut, menunjukan

hubungan antar periklanan dengan minat beli cukup atau tidak terlalu kuat juga tidak terlalu
lemabh.

Sedangkan dari hasil perhitungan koefisien determinasi diperoleh angka 20.34%,
yang berarti periklanan mempengaruhi minat beli sebesar 20.34% dan sisanya sebesar
79.66% dipengaruhi oleh faktor lain.

Analisis terhadap korelasi spearman dilanjutkan dengan pengujian hipotesis untuk
memastikan bahwa koefisien korelasi ini dapat diterima atau tidak. Pengujian ini dilakukan
dengan menghitung nilai t, dan hasil yang diperoleh adalah 5.0023. Maka 5.0023 >1.987

(hitung™ Laver)s;Ho ditolak dan H; diterima. Artinya antara periklanan dengan minat beli

mempunyai hubungan yang bearti. Maka dapat disimpulkan bahwa kegiatan periklanan
memiliki hubungan positif yang cukup dengan minat beli konsumen terhadap produk
Perusahaan Batik Hadiprijanto.

Saran penulis untuk Perusahaan Batik Hadiprijanto untuk meningkatkan periklanan
dalam hal membujuk konsumen, dan dalam peran menginformasikan produk serta
mengingatkan konsumen, untuk tetap dipertahankan. Secara keseluruhan periklanan perlu
tetap dilaksanakan secara teratur, agar lebih merangsang minat beli konsumen. Serta
peningkatan kualitas kain batik merek H.
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