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ABSTRACT 
 

 

This study aims to determine the effect of the application of environmental 

management accounting and strategic planning of the company's competitive 

advantage. Data collection method used is through the method of survey 

(questionnaire). The sampling technique used was purposive sampling technique 

with a number of respondents as many as 35 respondents from several 

manufacturing companies are located in cities and districts of Bandung. This study 

uses Multiple Linear Regression. The results from this study showed that the 

environmental management accounting and strategic planning has a significant 

influence simultaneously by 42.9% of the company's competitive advantage, while 

the remaining 57.1% is influenced by other factors not observed in this study. 

Suggestions can be writers give for further research is to use a broader sample of 

companies and should use the respondents that totally committed to environmental 

issues. 
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ABSTRAK 
 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh penerapan akuntansi manajemen 

lingkungan dan perencanaan strategi terhadap keunggulan kompetitif perusahaan. 

Metode pengumpulan data yang digunakan adalah melalui metode survei 

(kuesioner). Teknik penarikan sampel yang digunakan adalah teknik purposive 

sampling dengan jumlah responden sebanyak 35 responden dari beberapa perusahaan 

manufaktur yang berada di kota dan kabupaten Bandung. Penelitian ini 

menggunakan Regresi Linier Berganda. Hasil dari penelitian menunjukkan bahwa 

akuntansi manajemen lingkungan dan perencanaan strategi memberikan pengaruh 

yang signifikan secara simultan sebesar 42.9% terhadap keunggulan kompetitif 

perusahaan, sedangkan sisanya sebesar 57.1% dipengaruhi oleh faktor lain yang 

tidak diamati di dalam penelitian ini. Saran yang dapat penulis berikan untuk 

penelitian selanjutnya adalah dengan menggunakan sampel perusahaan yang lebih 

luas dan sebaiknya menggunakan responden yang benar-benar berkomitmen 

terhadap permasalahan lingkungan. 

 

Kata-kata kunci: Akuntansi manajemen lingkungan, perencanaan strategi, dan      

keunggulan kompetitif 
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