Abstrak

Dalam situasi perekonomian yang terus berkembang ini timbul keadaan yang
sangat kompetitif. Persaingan merupakan suatu tantangan yang harus dihadapi oleh setiap
perusahaan, sehingga untuk dapat bertahan setiap perusahaan akan selalu berusaha untuk
mempertahankan sekaligus memperluas pangsa pasarnya. Strategi pengembangan produk
merupakan salah satu strategi yang sangat penting pengaruhnya bagi perusahaan, karena
itu strategi ini sangat menentukan posisi dan perkembangan perusahaan selanjutnya.

PT Hotama Karya Indonesia merupakan perusahaan yang bergerak dalam bidang
industri garment, selalu berusaha dalam menghadapi persaingan untuk mempertahankan
keberadaannya dan sekaligus meraih konsumen sebanyak-banyaknya. Oleh karena itu,
PT Hotama Karya Indonesia menyadari bahwa salah satu cara yang dapat dilakukan agar
dapat menarik konsumen yaitu dengan melakukan pengembangan produk.

Pengembangan produk yang dilakukan oleh PT Hotama Karya Indonesia yaitu
dengan mengembangkan produk yang sudah ada dengan memodifikasi produk atau
memperbaharui produk dan menciptakan produk baru yang sesuai dengan keinginan
konsumen.

Untuk mengetahui bagaimana pelaksanaan pengembangan produk dapat
meningkatkan volume penjualan, penulis telah melakukan studi kepustakaan maupun
penelitian lapangan dengan melakukan observasi langsung ke tempat objek penelitian
yaitu PT Hotama Karya Indonesia, Bandung.

Untuk menganalisis data, maka digunakan metode analisis regresi, analisis
korelasi Pearson, dan analisis nilai determinasi. Analisis ini digunakan untuk mengetahui
seberapa kuat atau besarnya pengaruh antara pengembangan produk (Independent
variable) dengan volume penjualan (Dependent variable)

Berdasarkan data perusahaan yang telah diolah, maka didapatkan persamaan
regresi yaitu : Y = 10,174562 + 839,36118 X. Hal ini berarti bahwa setiap perubahan 1
unit variabel independent X (pengembangan produk) akan diikuti dengan perubahan
variabel dependent Y (volume penjualan) sebesar 839,36118, sedangkan hasil
perhitungan r didapat nilai sebesar 0,97666762. Hal ini berarti bahwa terdapat hubungan
yang positif dan kuat antara pengembangan produk dengan volume penjualan, sedangkan
koefisien determinasi yang diperoleh adalah sebesar 96,04 %, nilai ini menunjukkan
bahwa pengembangan produk memiliki andil yang sangat besar terhadap hasil penjualan.
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