
ABSTRAK 

 

 Pertumbuhan ekonomi di Indonesia dewasa ini telah mengakibatkan 

terjadinya persaingan yang semakin ketat dalam dunia bisnis. Hal ini disebabkan 

semakin banyaknya perusahaan baru yang bermunculan. Hal tersebut 

mengakibatkan produk atau jasa yang beredar di masyarakat semakin hari 

semakin bertambah banyak. Dengan banyaknya produk atau jasa yang beredar 

tersebut membuat konsumen lebih leluasa dan lebih selektif dalam memilih 

produk atau jasa yang mereka butuhkan. 

 Dampak dari ketatnya persaingan tersebut, maka setiap perusahaan 

dituntut untuk membuat produk atau jasa mereka dengan semenarik mungkin agar 

diketahui dan disukai oleh konsumen. Salah satu cara untuk mencapai hal tersebut 

adalah dengan menggunakan promosi, yang dimana salah satu alatnya adalah 

melalui periklanan. 

 Dalam penyusunan skripsi ini, penulis melakukan penelitian mengenai 

pengaruh biaya iklan dalam meningkatkan hasil penjualan produk perusahaan. 

Penelitian ini dilakukan pada PD Azalia Bandung, dengan produk yang 

dihasilkannya adalah produk sepatu. 

 Dalam penelitiannya, skripsi ini menggunakan metode deskriptif analisis, 

baik analisis kualitatif maupun kuantitatif. Analisis kuantitatif menggunakan 

beberapa alat analisis statistik, yaitu analisis regresi, analisis korelasi, koefisien 

determinasi serta pengujian hipotesis. 

 Untuk keperluan penelitian, data diperoleh melalui observasi, wawancara 

dan penelitian kepustakaan. 

 Variabel dalam penelitian ini adalah biaya iklan ( variabel independen ) 

dan hasil penjualan produk perusahaan ( variabel dependen ). 

 Untuk mengetahui apakah terdapat pengaruh antara kedua variabel diatas, 

selanjutnya diadakan uji statistik yaitu dengan menggunakan analisis regresi linier 

dan koefisien korelasi (r).  

 Setelah dilakukan uji statistik dan penghitungan menggunakan rumus 

maka diperoleh analisis regresi linier yaitu Y = 23.165.000 + 4.908.789(X), 

sedangkan nilai koefisien korelasi yang diperoleh yaitu sebesar r = 0.77 

(dibulatkan). Hal ini menunjukkan antara variabel biaya iklan dengan hasil 

penjualan terdapat korelasi atau hubungan yang cukup kuat. 

 Berdasarkan hasil perhitungan koefisien korelasi, diketahui bahwa 

besarnya pengaruh yang diberikan oleh biaya iklan terhadap hasil penjualan pada 

PD Azalia yaitu sebesar 60% dan sisanya untuk variabel yang tidak diteliti. 

 Berdasarkan perhitungan antara t hitung dan t tabel, ternyata nilai t hitung = 

5.0772 > nilai t tabel = 1.8125. Dengan demikian Ho ditolak dan Hi diterima, 

sehingga dapat disimpulkan bahwa terdapat pengaruh antara biaya iklan dengan 

hasil penjualan produk perusahaan.  
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