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ABSTRACT 

 The purpose of this study was to determine the role of advertising promotion 

costs to the success of sales trading company. The object of this study is a company 

engaged in the sale of certain brands of motorcycles with several different types of 

motorcycles. In addition, this study also aims to determine the impact on sales of the 

cost of the advertising promotion that has been conducted by the company. 

 This study uses descriptive analysis. Existing data consisting of 2012, 2013 and 

2014. The data were analyzed by interviewing a number of parties related to advertising 

promotion, such as marketing, employees and consumers who buy motorcycles in Subur 

Plus company. From interviews with the company can be seen that the activities of the 

advertising promotion that generated the most sales success is the distribution of 

brochures and the opening stand. 

 From the results, it can be concluded that Subur Plus company has done 

advertising promotional activities well enough to generate sales success. This is 

evidenced by the number of sales transactions that occurred after the advertising 

promotion activities. Advertising promotion activities will continue for generating sales 

success. Many other factors play a role in the sale of which is a public talk. 
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ABSTRAK 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui peranan biaya promosi iklan 

terhadap keberhasilan penjualan perusahaan dagang. Objek dari penelitian ini adalah 

sebuah perusahaan yang bergerak dalam bidang penjualan sepeda motor merk tertentu 

dengan beberapa tipe sepeda motor yang berbeda. Selain itu, penelitian ini juga 

bertujuan untuk mengetahui dampak terhadap penjualan dari adanya biaya promosi iklan 

yang telah dilakukan oleh perusahaan. 

Penelitian ini menggunakan metode penelitian analisis deskriptif. Data yang ada 

terdiri dari tahun 2012, 2013 dan tahun 2014. Data tersebut dianalisis dengan cara 

mewawancarai sejumlah pihak yang terkait dengan promosi iklan, seperti bagian 

pemasaran, karyawan dan konsumen yang membeli sepeda motor di PT Subur Plus. Dari 

hasil wawancara dengan pihak perusahaan dapat diketahui bahwa kegiatan promosi 

iklan yang paling banyak menghasilkan keberhasilan penjualan adalah pembagian brosur 

dan pembukaan stand. 

 Dari hasil penelitian, dapat disimpulkan bahwa PT Subur Plus telah melakukan 

kegiatan promosi iklan dengan cukup baik sehingga menghasilkan keberhasilan 

penjualan. Hal ini dibuktikan dengan banyaknya transaksi penjualan yang terjadi setelah 

dilakukan kegiatan promosi iklan. Kegiatan promosi iklan akan terus dilakukan selama 

menghasilkan keberhasilan penjualan. Banyak faktor lain yang memiliki peran dalam 

penjualan diantaranya adalah obrolan publik. 
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