
 

ABSTRAK 
 
 

Melihat perkembangan bisnis dewasa ini banyak para pebisnis memulai 
usaha kecil-kecilan dengan membuka bisnis Rumah Makan. Bisnis ini semakin 
berkembang pesat dengan banyaknya rumah makan atau pun kafe-kafe dan 
restoran yang dapat kita jumpai diberbagai tempat. Rumah makan sunda 
merupakan rumah makan yang dapat kita jumpai banyak sekali di daerah Jawa 
barat dan sekitarnya rumah makan ini dibuat bukan hanya untuk sekedar 
memenuhi kebutuhan untuk memuaskan rasa lapar tapi juga konsumen selain 
menikmati menu khas dari di hidangkan rumah makan, mereka juga 
menginginkan suasana Rumah Makan atau Kafe yang memberikan suasana 
nyaman dan sejuk serta indah. 
 Dapur Cobek merupakan Rumah Makan sunda yang terletak di jalan Surya 
sumantri yang berdiri pada tahun 2005 dengan seiring usianya yang masih muda 
ini Rumah Makan ini terus berupaya untuk menarik dan memperkenalkan 
konsumen akan menu yang mereka tawarkan. Rumah makan ini mengandalkan 
promosi yang cukup gencar untuk menarik minat beli konsumen berbagia promosi 
seperti iklan, brosur, diskon, dan berbagai fasilitas lain telah dijalankan untuk 
memperkenalkan produk baru nya. Dalam penelitian ini penulis tertarik untuk 
meneliti promosi yang telah dijalankan oleh Dapur Cobek (Advertising, personal 
selling, public relation, promosi penjualan, direct marketing) yang digolongkan 
dalam variable (X), terhadap minat beli konsumen yang di sebut dengan AIDA 
(Attention, interest, desire, action) digolongkan dalam variable (Y). dalam 
melakukan penelitian peneliti membagikan kuisioner kepada 50 orang responden 
lalu melakukan analisis secara kuantitatif yang di deskripsikan dalam tabel yang 
sistematis, dan penulis juga melakukan analisis kualitatif dengan uji statistik. 
Pengujian Spearman yang dipakai untuk mengetahui pengaruh promositerhadap 
minat beli. 
 Penelitian menggunakan metode survey yang termasuk dalam jenis 
penilaian deskriptif, yang bertujuan untuk menggambarkan suatu gejala, peristiwa, 
kejadian dan berusaha mencari pemecahan nya. Tehnik yang digunakan dalam 
pengumpulan data ini dengan observasi, wawancara dan kuisioner. 
 Hasil penelitian antara Bauran Promosi (X) terhadap Minat beli konsumen 
(Y) dengan menggunakan  koefisien korelasi adalah sebesar 0.625 hal tersebut 
menunjukan bahwa hubungan ini adalah korelasi cukup kuat. Berdasarkan 
koefisien determinasi menunjukan bahwa pengaruh Bauran Promosi terhadap 
minat beli konsumen sebesar 39.1%, sisanya 60.9% dipengaruhi oleh faktor-faktor 
lain yang tidak diteliti oleh penulis. 
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