ABSTRAK

Pertumbuhan ekonomi dewasa ini telah mengakibatkan terjadinya persaingan
yang semakin ketat dalam dunia bisnis, dimana semua perusahaan harus siap untuk terus
bergerak maju dan menjadi terdepan untuk dapat bertahan dalam persaingan. Berbagai
cara dilaksanakan oleh perusahaan agar dapat diterima oleh para konsumen, salah satunya
adalah dengan memberikan promosi yang tepat untuk produknya dimana perusahaan
melakukan promosinya dengan periklanan. Karena periklanan merupakan salah satu
faktor yang penting untuk memberikan informasi kepada konsumen tentang produknya,
yang juga dapat mempengaruhi keputusan pembelian konsumen

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pelaksanaan periklanan yang
dilakukan oleh PT. Nexx Media dengan produk yang dihasilkannya adalah majalah M2
dan menguji seberapa besar peranan kinerja periklanan terhadap keputusan pembelian
pada konsumen. Metode penelitian yang digunakan adalah survei explanatory, yaitu
metode penelitian yang mengambil sampel dari suatu populasi dan menggunakan
kuesioner sebagai alat pengumpul data yang pokok dan data-data tersebut dikumpulkan,
diproses, dan dianalisis untuk menjelaskan hubungan atau korelasi antara variabel-
variabel melalui pengujian hipotesis. Sampel yang diambil sebanyak 30 orang konsumen
majalah M2. Dalam melakukan penelitian ini, penulis juga telah melakukan wawancara
dan observasi. Metode analisa yang digunakan adalah koefisien korelasi Spearman, yaitu
untuk mengetahui sejauh mana hubungan keeratan yang terjadi antara Kinerja periklanan
dan Keputusan pembelian.

Setelah dilakukan uji statistik, diperoleh hasil perhitungan analisis korelasi r
=0,732 hal tersebut menunjukkan adanya hubungan yang cukup kuat antara kinerja
periklanan dengan keputusan pembelian. Dalam analisa koefisien determinasi diperoleh
peranan iklan dalam mempengaruhi keputusan pembelian sebesar 53,58 %, sedangkan
sisanya 46,42 % dipengaruhi oleh factor-faktor lain yang tidak diteliti. Berdasarkan
perhitungan uji hipotesis antara t hitung dan t tabel, ternyata nilai t hitung = 7.4821 > nilai t tabel
= 1.7011. Dengan demikian Ho ditolak dan Hi diterima, sehingga dapat disimpulkan
bahwa terdapat peranan kinerja periklanan terhadap keputusan pembelian konsumen.
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