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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan penelitian yang dilakukan penulis yang dilakukan penulis di PT 

EKSONINDO MULTI PRODUCT INDUSTRI (PT EMPI), maka penulis dapat 

menarik kesimpulan sebagai berikut: 

1. Meningkatkan hasil penjualan 

Tujuan utama perusahaan mengadakan periklanan adalah meningkatkan hasil 

penjualan, dengan adanya periklanan diharapkan dapat menarik minat beli 

konsumen sehingga timbul keinginan dan akhirnya membeli produk yang 

ditawarkan oleh perusahaan. Tujuan ini sangat penting bagi perusahaan untuk 

meningkatkan laba perusahaan, karena dengan meningkatan laba perusahaan, 

maka kelangsungan hidup perusahaan dapat terjamin.Dengan meningkatkan 

program periklanan sebagai salah satu faktor yang dapat diandalkan 

perusahaan untuk mempengaruhi tingkat penjualan, maka PT EMPI 

menggunakan program periklanan sebagai sarana untuk meningkatkan hasil 

penjualan. 

2. Menghadapi pesaing 

Perusahaan menggunakan program periklanan untuk memasarkan produknya 

melalui berbagai media yang bertujuan agar konsumen mengetahui berbagai 

macam informasi tentang produk dengan model yang inovatif, kualitas baik 

dan sebagainya. Hal ini berarti memberi pilihan yang lebih banyak lagi bagi 
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konsumen sehingga konsumen dapat lebih leluasa memilih produk, dengan 

alasan ini maka PT EMPI merasa perlu melakukan kegiatan periklanan agar 

dapat mempertahankan konsumen dalam menghadapi pesaingnya dan 

terutama untuk mendapatkan konsumen baru. 

3. Memberikan informasi pada konsumen 

Perusahaan berusaha memberikan informasi pada konsumen tentang 

produknya dimana tas yang dihasilkan perusahaan ini memiliki keunggulan 

dan keunikan dibandingkan dengan merek dari perusahaan lain. 

4. Meningkatkan image atau citra perusahaan 

Program periklanan diharapkan dapat membantu konsumen untuk mengetahui 

atau mengenal produk yang dihasilkan perusahaan khususnya tentang produk 

yang ditawarkan. Apabila konsumen sudah mengetahui atau mengenal produk 

yang dihasilkan perusahaan, maka konsumen dapat cepat menerima produk 

tersebut, sehingga memperoleh citra yang baik dimata konsumen. 

5. Berdasarkan hasil penelitian diatas dapat diketahui bahwa nilai signifikansi 

atau nilai P value 0.027 dan nilai alpha 0.05. Karena nilai signifikan  < nilai 

alpha. maka hasilnya adalah ada hubungan antara program periklanan dengan 

minat beli konsumen atau dengan menggunakan nilai t tabel = 2.01 lebih kecil 

dibandingkan dengan nilai t hitung = 4.505, maka dapat ditarik kesimpulan 

bahwa program periklanan memiliki hubungan yang signifikan dengan minat 

beli konsumen yaitu r = 0.313. Dan berdasarkan hasil pengujian koefisien 

determinasi sebesar 9.8% maka dapat disimpulkan bahwa program periklanan 

mempunyai pengaruh terhadap minat beli yaitu Kd = 9.8%. 
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6. Program periklanan yang dilakukan PT EKSONINDO MULTI PRODUCT 

INDUSTRY mempengaruhi minat beli konsumen sehingga mendorong 

konsumen untuk melakukan pembelian. 

 

5.2 Saran 

Berdasarkan hasil penelitian, pembahasan dan kesimpulan yang telah 

diuraikan maka penulis akan memberikan beberapa saran yang diharapkan dapat 

berguna untuk pengembangan perusahaan. 

1. Penulis menyarankan agar perusahaaan harus lebih meningkatkan program 

periklaannya secara efisien dan efektif sehingga dapat memunculkan minat 

beli konsumen 

2. Dengan adanya program periklanan ini, diharapkan agar konsumen 

mendapatkan informasi dan lebih mengenal tas merek ”EXSPORT” untuk itu 

perusahaan harus membuat iklan yang inovatif, menarik dan mudah diingat 

oleh konsumen. Karena periklanan dapat membantu meningkatkan penjualan 

perusahaan maka perlu dikaji dengan teliti dana untuk pelaksanaan iklan. 

3. Meningkatkan kegiatan periklanan untuk memperluas pasar sasaran dengan 

menggunakan periklanan di berbagai media agar pesan yang ingin 

disampaikan perusahaan akan diterima konsumen, dan perusahaan harus terus 

mengevaluasi hasil periklanan tersebut. 


