ABSTRAK

Dalam situasi dan kondisi perekonomian Indonesia yang belum stabil,
serta adanya dampak kebijakan pemerintah dalam menaikan harga bahan bakar
minyak, sehingga perusahaan harus mempertahankan kelangsungan hidup
perusahaan dan meningkatkan kemampuan bersaingnya.

Saluran distribusi merupakan suatu kegiatan yang dilakukan perusahaan
agar memudahkan konsumen untuk mendapatkan suatu produk pada tempat dan
waktu yang tepat. Saluran distribusi merupakan salah satu kegiatan yang sangat
penting bagi kelangsungan hidup perusahaan dan peningkatan volume penjualan.

Tujuan dari penelitian ini adalah mengetahui bagaimana pengaruh saluran
distribusi dalam upaya meningkatkan volume penjualan. Untuk mengetahui hal
tersebut, penulis telah melakukan studi kepustakaan maupun penelitian lapangan
dengan melakukan observasi langsung ke tempat objek penelitian, yaitu PD.Inti
Jaya Textile.

PD. Inti Jaya Textile merupakan salah satu perusahaan dagang yang
menjual bermacam- macam kain bahan jadi. PD. Inti Jaya Textile berusaha
memenuhi kebutuhan masyarakat akan kain dengan melakukan penjualan produk
kain menggunakan jasa perantara maupun penjualan langsung kepada konsumen
agar produknya dapat sampai ke tangan konsumen akhir. Metode dalam penelitian
ini adalah metode penelitian deskriptif analisis ( dengan variabel bebas biaya
saluran distribusi dan variabel tidak bebas yaitu volume penjualan ). Pengumpulan
data primer yaitu dengan data yang berasal dari perusahaan yang berupa biaya
saluran distribusi dan volume penjualan selama 2 tahun. Pengujian hipotesis
menggunakan koefisien korelasi, uji signifikan dan koefisien determinasi. Dari
hasil perhitungan didapatkan koefisien korelasinya sebesar 0.97 yang berarti
bahwa antara biaya saluran distribusi dengan hasil penjualan memiliki hubungan
yang kuat dan positif. Dari hasil perhitungan diperoleh pula koefisien determinasi
sebesar 94 % yang berarti bahwa saluran distribusi mempunyai peranan dalam
meningkatkan volume penjualan sebesar 94 %, sisanya 6 % dipengaruhi oleh
faktor lain.

Dari hasil penelitian disimpulkan bahwa efektivitas dari biaya- biaya
saluran distribusi PD. Inti Jaya Textile dapat meningkatkan volume penjualan.



ABSTRACT

At the latest Indonesian economical situation, which is unsteady and the
result of the government policy in raising up the gas prices. All companies must
be able to survive in running their business and able to develope their competition
ability.

The distribution line is one of the company effort to simplify the customer
ways in gaining their their products, in appropriate time and place. Distribution
line is one of the most important activity their business continuity and to increase
sales volume.

The purpose of this research is getting a knowledge about the part of
distribution line in order to increase the sales volume. In addition of analyzing the
matter, the writer has done the library research and field study by doing direct
observation to the research object, PD. Inti Jaya Textile.

PD. Inti Jaya Textile is a trading company which sells many kind of fabric.
PD. Inti Jaya Textile always trying to fulfill the customer needs by performing
both direct and indirect selling. The type of research method is descriptive
analysis. It applies independent variable of distribution line cost and dependent
variable of sales volume. The data which is used by the writer is the distribution
line cost and sales volume in last 2 years. The hypothesis trial applies the
correlation coefficient , significant test and determination coefficient. Based on
calculation, there is coefficient correlation about 0.97, which is means that there is
a positive and strong relation between the distribution line and sales volume. The
determination coefficient is
94 %, it means that the distribution line has an important role in increasing sales
volume about 94 %, and 6 % for another factors.

The conclusion of the research is the effectivity cost of PD. Inti Jaya Textile
distribution line could increasing the sales volume.
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