ABSTRAK

Asmun, 2005; PENGARUH PELAKSANAAN PROGRAM PERIKLANAN DI
MEDIA TELEVISI TERHADAP VOLUME PENJUALAN SUSU ULTRA
MILK DI KOTA BANDUNG. Dibawah bimbingan Dr. H. Surachman
Surjaatmadja.

PT Ultrajaya Milk Industry & Trading Company Tbk. merupakan perusahaan
pertama dan terbesar di Indonesia yang menghasilkan produk-produk susu, minuman
dan makanan dalam kemasan aseptik yang tahan lama dengan merek-merek yang
terkenal seperti Ultra Milk untuk produk susu, Buavita untuk produk jus buah segar
dan Teh Kotak untuk minuman teh sehat. Dalam mempertahankan pangsa pasar serta
bersaing dengan perusahaan lain, PT. Ultrajaya selalu melakukan promosi terhadap
produknya. Oleh karena itu, maka sangat penting dilakukan riset untuk mengetahui
seberapa besar pengaruh promosi yang dilakukan terhadap volume penjualan pada
PT. Ultrajaya Milk Industry & Trading Company Tbk. Tujuan dari penelitian ini
adalah untuk mengetahui seberapa besar pengaruh strategi pelaksanaan program
periklananan di media televisi yang dilakukan oleh PT. Ultrajaya Milk Industry &
Trading Company Tbk. dalam meningkatkan volume penjualan pada salah satu
produknya yaitu Ultra Milk. Penelitian ini dilakukan dengan metode deskriptif dan
verifikatif. Tipe penelitian ini adalah tipe penelitian kausalitas korelasional. Unit
analisis penelitian ini adalah individu, yaitu para pelanggan yang pernah menyaksikan
dan membeli Ultra Milk di Bandung. Time Horizon atau waktu pengumpulan data ini
bersifat cross sectional. Dari penelitian yang telah dilakukan, diperoleh kesimpulan
bahwa terdapat pengaruh yang positif dan cukup kuat dengan koefisien determinasi
64 % antara pelaksanaan program di media televisi terhadap volume penjualan.
Sedangkan sisanya 100 % - 64 % = 36 %, dipengaruhi oleh faktor lain diantaranya
kegiatan promosi lainnya (promosi penjualan, penjualan langsung, humas, dan
penjualan perorangan), produk, harga, maupun saluran distribusinya. Dan dari hasil
uji T, diperoleh t hitung > t tabel, atau 3.528 > 2.821, sehingga Ho ditolak, yang
berarti adanya pengaruh antara program periklanan di televisi terhadap volume
penjualan.
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ABSTRACT

Asmun, 2005; INFLUENCE OF ADVERTISING PROGRAM
IMPLEMENTATION ON TELEVISION MEDIUM TOWARD ULTRA MILK
SALES VOLUME AT BANDUNG. Under tuition of Dr. H. Surachman
Surjaatmadja.

Ultrajaya Milk Industry & Trading Company Tbk is the first and the biggest
Company in Indonesia milk product which produce milk, food and beverage in long
lasting aceptic package with branded merk such as Ultra Milk for milk product,
Buavita for fresh juice product dan Teh Kotak for healthy beverage tea. For hold the
position in market and compete with another company, PT. Ultrajaya always do
promotion. Because of that, its very important to do riset to know how much
promotion influence toward sales volume at Ultrajaya Milk Industry & Trading
Company Tbk. The purpose of this research is to find how big the influence of
advertising on television promotion strategy toward sales volume at Ultrajaya Milk
Industry & Trading Company Tbk. This research is conducted with descriptive
method and verifikatif. This research type is type research of causality of
correlational. Unit analyse this research is individual, that is all customers are seeing
and buying ultra milk at Bandung. Time Horizon or this data collecting time have the
character of sectional cross. There is been highly and positive influence from
determination coefisiency 64 % between program implementation on television
medium toward sales volume. While 100 % - 64 % = 36 %, influence with another
factor like another promotion activity (sales promotion, direct selling, and individual
sales), product, price, and distribution. Result from T test find t count > t table, or
3.528 > 2.821, means Ho was refused and that prove advertising program
implementation on television medium have influence toward sales volume.
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