ABSTRAK

PAULIAS ISKANDAR, 2005, Pengaruh Penerapan Kebijakan Harga
Terhadap Volume Penjualan Produk Komputer pada CV. Hexa Decimal di
Palembang

Dalam usahanya untuk dapat bersaing dan mempertahankan kelangsungan
hidupnya, perusahaan berusaha untuk mencapai laba yang optimal. Perusahaan
harus dapat menjalankan strategi yang tepat dan sesuai dengan kondisi serta
situasi yang ada. Oleh karena itu, perusahaan harus merancang program
pemasarannya dengan baik, salah satunya adalah kebijakan harga.

Kebijakan harga adalah usaha seorang pengusaha untuk menetapkan harga
barang-barang atau jasa-jasa yang akan dijualnya dalam rangka untuk
meningkatkan jumlah penjualannya. Adapun prosedur dalam menerapkan
kebijakan harga adalah memilih tujuan kebijakan harga, menentukan permintaaan,
memperkirakan biaya, menganalisis biaya, harga dan penawaran pesaing, memilih
metode kebijakan harga dan memilih harga akhir.

Penelitian dilakukan dengan memberikan kuesioner kepada 38 pelanggan
CV. Hexa Decimal. Data yang diperoleh kemudian dianalisa secara kuantitatif
dengan menggunakan metode statistik.

Hasil perhitungan korelasi Rank Spearman diperoleh nilai r sebesar 0,9;
yang berarti terdapat korelasi yang kuat antara penerapan kebijakan harga dengan
volume penjualan.

Analisa uji signifikansi dengan menggunakan uji t dengan r¢ sebesar 0,9
dan sampel sebanyak 38 orang diperoleh t hiwng sebesar 12,3853 dan dengan o =
5% dan db = 36 diperoleh t (he sebesar 1,6883. Karena t hiwung > t tabet, maka Ho
ditolak dan Hi diterima, yang artinya terdapat korelasi antara penerapan kebijakan
harga dengan volume penjualan.

Dengan menggunakan perhitungan koefisien determinasi, diketahui bahwa
besarnya pengaruh kebijakan harga terhadap volume penjualan adalah 81% dan
sisanya sebesar 19% dipengaruhi oleh faktor-faktor lain diluar kebijakan harga.
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