ABSTRAK

Semua perusahaan yang menghasilkan barang dan jasa akan
dihadapkan masalah bagaimana cara mempromosikan suatu barang atau
jasa yang dihasilkannya secara tepat. Promosi itu sendiri terdiri dari
periklanan (advertising), promosi penjualan (sales promotion), hubungan
masyarakat (public relation), penjualan personal (personal selling), dan
penjualan langsung (direct marketing). Unsur promosi yang paling banyak
digunakan adalah periklanan (advertising). lklan dapat dilaksanakan
dalam media seperti surat kabar, televisi, pos langsung, majalah, radio,
papan reklame dan bioskop. Tetapi, media yang paling sering digunakan
adalah media televisi karena dinilai cukup efektif dalam mempromosikan
sebuah produk.

Sebuah iklan yang menarik seharusnya dapat membuat
masyarakat ingat pada iklan tersebut. Pesan iklan sebaiknya dibuat
berdasarkan tingkat yang diinginkan (desirability), keeksklusifan
(exclusiveness), dan kepercayaan (believability). Dampak pesan iklan
tidak hanya tergantung pada apa yang dikatakan tetapi juga bagaimana
mengatakannya. lklan yang pesannya disampaikan dengan baik akan
membuat respon masyarakat yang menontonnya pun menjadi baik pula.

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui sejauh mana hubungan
antara persepsi audiens pada iklan televisi Attack Color terhadap respon
audiensnya, dimana penelitian ini dilakukan dengan cara menyebarkan
kuesioner kepada mahasiswa/mahasiswi Fakultas Ekonomi jurusan
Manajemen Universitas Kristen Maranatha Bandung.

Dari hasil penelitian yang telah dilakukan dengan menggunakan
korelasi Pearson, diperoleh bahwa ada hubungan yang sangat lemah
antara persepsi audiens tentang iklan Attack Color terhadap respon
audiensnya, yakni sebesar 0.25, dan koefisien determinasinya sebesar
6.25% yang artinya persepsi audiens mempengaruhi respon audiens pada
iklan Attack Color sebesar 6.25% dan sisanya 93.75% dipengaruhi oleh
faktor-faktor lainnya diluar penelitian ini.

Dengan korelasi yang cukup lemah antara persepsi audiens pada
iklan Attack Color terhadap respon audiensnya, maka disarankan agar
Attack Color sebaiknya meningkatkan kualitas iklannya sehingga audiens
yang melihat iklan tersebut akan tertarik untuk membeli produk Attack
Color.
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