ABSTRAK

Seiring dengan perkembangan era globalisasi, semua perusahaan telah
mempersiapkan diri untuk menghadapi segala persaingan yang akan terjadi. Baik itu
dari segi pemasaran, keuangan, personalia, maupun segi produksi. Suatu produk atau
jasa dapat diterima oleh konsumen sangatlah tergantung pada bagaimana perusahaan
dapat menciptaan produk atau jasa, penetapan harga yang wajar, perkenalan kepada
konsumen, serta cara-cara menyalurkan produk atau jasa tersebut sampai ke
konsumen.

Salah satu variable diatas yang terpenting bagi kelangsungan hidup
perusahaan adalah bagaimana cara perusahaan dalam menetapkan harga yang sesuai
agar dapat diterima oleh para konsumen, sehingga dengan menetapkan harga tersebut
dapat meningkatkan keputusan pembelian konsumen. Adapun metode penetapan
harga yang dilakukan oleh PT.Bentara SinarPrima adalah :

1. Metode berdasarkan biaya plus

2. Metode berdasarkan keseimbangan antara penawaran dan permintaan
3. Metode penetapan harga pada masa krisis ekonomi

4. Metode penetapan harga yang diinginkan oleh konsumen

Keempat metode tersebut dijadikan sebagai patokan perusahaan dalam
melakukan keputusan penetapan harga. Sejalan dengan tujuan perusahaan tersebut,
PT. Bentara SinarPrima telah menetapkan beberapa tujuan penetapan harganya, yaiu
sebagai berikut :

1. Kelangsungan hidup perusahaan

2. Memaksimalkan laba yang diperoleh

3. Meningkatkan volume penjualan perusahaan
4. Menghadapi pesaiang yang ada

Penelitian yang dilakukan terhadap konsumen yang membeli produk kain,
yaitu untuk mengetahui sejauh mana penetapan harga berpengaruh dalam
meningkatkan keputusan pembelian konsumen. Metode analisa yang digunakan
adalah Koefisien Korelasi Spearman, yaitu untuk mengatahui sejauh mana keeratan
hubungan yang terjadi antara variable X (Penetapan Harga) dengan variable Y
(Keputusan Pembelian)

Berdasarkan hasil penelitian, dapat disimpulkan bahwa penetapan harga kain
yang ditetapkan oleh PT.Bentara SinarPrima mempunyai pengaruh yang kuat dan
memiliki peranan yang besar dalam meningkatkan keputusan pembelian konsumen.



il

ABSTRACT

In facing the competition of the globalization era, all companies have already
prepared themselves in all aspect such us the marketing aspect, financial, human
resource and also production aspect. To make a product or service well-acceoted by
the consumers, at all depends on how the company create the product or service, the
way the company introduces the prosuct or service, the price, and new the product or
sevice is described to the consumers

One of the most important variable for the company’s survival is the way they set
the price which is affaradble for the consumers. The price effect on the buying
decisions of the consumers. The Bentara SinarPrima company have methods on
setting the best price, which are :

1. Method which based cost

2. Method which based on the balance between offer and dimand

3. Method of setting the best price on the time of economic crisis

4. Metgod of setting the price which the consumers want

The four method are the bese for the company in making decisions of setting the
price. Along with the goal of the company. Bentara SinarPrima have decided several
goal for the price :

1. Survival of the company

2. To maximalize the profit

3. To Increase the selling

4. Prepared to deal with the competitors

The purpose of the consumers who buys materials or cloth is know how far the
setting of the price affect. The consumers in their decision to buy. The method which
is used to analyse is the coefisien correlation by Spearman. It is used to know the
relationship between x variable (the price setting) and Y variable (the buying
decision)

Based on the result of the research, the conclusion is that the setting of the
material’s price by Bentara SinarPrima company have strong effect and relation in
increasing the buying decisions by the consumers.
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