ABSTRACT

This research aims to know the inflluence of cost of promotion and advertising cost
to increased sales volumes. The collection of data in this study done by observation.
Object used in the study is a company engaged in the field of foodstuff, namely PT
Mayora Indah Tbk. Based on the results of the research done using analysis of the
coefficient of , coefficient of determination, and hypothesis testing is no great
influence among the promotional cost of sales volume. Based on the result of
processing the note that there is positive relationship between the cost of promotion
and advertising costs to sales volume.
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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh biaya promosi dan biaya iklan
terhadap peningkatan volume penjualan. Pengumpulan data dalam penelitian ini
dilakukan dengan metode observasi. Objek yang digunakan dalam penelitian ini
adalah perusahaan yang bergerak di bidan pangan yaitu PT Mayora Indah Tbk yang
berlokasi Jakarta Barat dengan pengumpulan data yang di dapat melalui laporan
keuangan yang disajikan oleh perusahaan.

Berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan dengan menggunakan analisis koefisien
kolerasi, koefisien determinasi, dan pengujian hipotesis ada pengaruh antara biaya
promosi terhadap volume penjualan.Berdasarkan hasil pengolahan data diketahui
bahwa terdapat hubungan positif anatara biaya promosi dan biaya iklan terhadap
volume penjualan.

Kata-kata kunci: Biaya iklan, biaya promosi, dan volume penjualan
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