ABSTRACT

Product innovation is one of the important factors in company success through
innovative products they created in order to satisfy customers. Therefore, the key to the
success of product is product ability to adapt to the changes. This study attempts to
identify variables that can affect the company's product innovation. Variables used are
environmental management accounting (EMA) and corporate strategy. This study
purpose to determine the effect of EMA implementation and strategies to the product
innovation on fermentation company which located in Bandung, either partially or
simultaneously. Samples companies in this research is PT Aneka Fermentation
Industries and PT Kraft Ultrajaya Indonesia. Data analysis method used is multiple
regression analysis with SPSS 20.0. Partial results of this study showed that variables
EMA does not affect the product innovation, while variable strategy has positive
influence on product innovation that is equal to 73.8%. Simultaneously, variables EMA
implementation and strategies positively effect on product innovation with the level of
influence of 74.7%.

Keywords :  Environmental Management Accounting (EMA), Strategy, Product
Innovation.
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ABSTRAK

Inovasi produk merupakan salah satu faktor penting dalam kesuksesan perusahaan
melalui produk inovatif yang mereka ciptakan guna memuaskan pelanggan. Sebab,
kunci dari keberhasilan produk adalah produk mampu beradaptasi terhadap perubahan
yang terjadi. Penelitian ini mencoba untuk mengidentifikasi variabel-variabel yang
mampu mempengaruhi inovasi produk perusahaan. Adapun variabel yang digunakan
adalah akuntansi manajemen lingkungan (EMA) dan strategi perusahaan. Tujuan dari
penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh penerapan EMA dan strategi terhadap
inovasi produk perusahaan fermentasi yang berada di Bandung baik secara parsial
maupun simultan. Sampel perusahaan pada penelitian ini adalah PT Aneka Fermentasi
Industri dan PT Kraft Ultrajaya Indonesia. Metode analisis data yang digunakan adalah
analisis regresi berganda dengan bantuan program SPSS 20.0. Hasil penelitian secara
parsial menunjukkan bahwa variabel penerapan EMA tidak berpengaruh terhadap
inovasi produk, sementara variabel strategi berpengaruh positif terhadap inovasi produk
yaitu sebesar 73,8%. Secara simultan, variabel penerapan EMA dan strategi berpengaruh
positif terhadap inovasi produk dengan tingkat pengaruh sebesar 74,7%.

Kata-kata kunci : Akuntansi Manajemen Lingkungan, Strategi, Inovasi Produk.
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