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ABSTRACT 

 

 

The purpose of the research is to know how the promotion expense can affect                 

the sales in the coffee enterprise. The promotion expense is a part of the sales cost 

which is spent by a person or an enterprise to introduce and to ask customers to use 

the product,directly or indirectly, to maintain or to increase the sales of the product. 

The sales volume is the result of the marketing or the promotion which has been 

done. The method used in this research is taking from several samples which are 

tested by the simple linear regression method. The result of the research shows that 

the promotion costpositively affect the sales volume. 

 

Keywords: Promotion Expense and Sales Volume. 
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ABSTRAK 

 

 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana biaya promosi dapat 

mempengaruhi penjualan dalam salah satu perusahaan kopi. Biaya promosi 

merupakan bagian dari biaya penjualan yang dikeluarkan oleh perorangan atau badan 

untuk memperkenalkan dan menganjurkan pemakaian suatu produk, baik langsung 

atau tidak langsung, untuk mempertahankan atau meningkatkan penjualan suatu 

produk. Volume penjualan merupakan hasil umpan balik dari pemarasan atau 

promosi yang dilakukan. Metode yang digunakan dalam penelitian adalah 

pengambilan beberapa data sampel yang diuji dengan model regresi sederhana. Hasil 

dari penelitian menunjukkan bahwa biaya promosi secara positif mempengaruhi hasil 

penjualan. 

 

Kata-Kata Kunci:  Biaya Promosi dan Volume Penjualan. 
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