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ABSTRACT 

The Implementation of Indonesian National Standard (SNI) becomes an effective way 
to increase national industrial production. Efficiency is the main capital for improving 
the competitiveness of the industry, both in the local and international markets. By 
implementing the Indonesian National Standard, the industry will put the best effort to 
optimize their capability, then the production costs can be reduced . This study aims to 
find out how the target costing approach can be used as a determining way of selling 
price and production cost efficiency. The types of data used in this study are 
quantitative and qualitative data. Based on the results, it indicated that selling price 
determination of Rp 90.000/pcs too high because the cost incurred by the company in 
accordance with target costing Rp 34.481/pcs. The comparison between total cost 
incurred and target costing method, shows that using target costing method is more 
efficient, by using target costing method, companies can gain direct material cost 
savings of USD 222/pcs and direct labor savings obtained is Rp 725/pcs and factory 
overhead cost savings obtained is Rp 934/pcs. Therefore, the company should use 
target costing method because it can help the company to meet the expected price and 
reduce the production cost efficiently. 
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ABSTRAK 

Penerapan Standar Nasional Indonesia (SNI) menjadi langkah efektif untuk 
mendorong efisiensi produksi industri nasional. Efisiensi tersebut menjadi modal 
utama bagi peningkatan daya saing industri, baik di pasar lokal maupun internasional. 
Dengan diterapkannya SNI, industri akan berusaha semaksimal mungkin untuk 
mengoptimalkan seluruh kemampuan sehingga biaya produksi bisa ditekan. Penelitian 
ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana pendekatan target costing dapat dijadikan 
sebagai alat penentuan harga jual dan efisiensi biaya produksi. Jenis data yang 
digunakan adalah data kuantitatif dan kualitatif. Berdasarkan hasil penelitian 
menunjukkan bahwa  penetapan harga jual perusahaan sebesar Rp 90.000/pcs terlalu 
tinggi karena biaya yang dikeluarkan perusahaan menurut target costing sebesar Rp 
34.481/pcs. Hasil  perbandingan total biaya yang dikeluarkan menurut perusahaan, 
dengan metode target costing, diketahui lebih efisien menggunakan metode target 
costing, dimana dengan menggunakan target costing perusahaan dapat memperoleh 
penghematan biaya bahan baku langsung sebesar Rp 222/pcs dan tenaga kerja 
langsung diperoleh penghematan sebesar Rp 725/pcs dan biaya overhead pabrik 
diperoleh penghematan sebesar Rp 934/pcs. Untuk itu sebaiknya perusahaan 
menerapkan target costing karena dengan menggunakan target costing dapat 
membantu perusahaan mewujudkan tercapainya harga jual yang diharapkan dan dapat 
menekan biaya produksi agar lebih efisien. 

 

Kata kunci: target costing, harga jual, efisiensi biaya produksi. 
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