ABSTRAK

Dalam dunia perekonomian sekarang ini , keadaan suatu perusahaan tidak
terlepas dari suatu kondisi persaingan ekonomi yang sangat ketat ,hal ini
menyebabkan aktifitas perusahaan semakin kompleks dalam menghadapapi
persaingan yang ada .Dalam hal ini perusahaan harus dapat memaksimalkan kinerja
dan fungsinya , dimana salah satu fungsi manajemen adalah pemasaran yang
merupakan ujung tombak dari perusahaan dalam menjalankan usahanya.Fungsi
pemasaran mencakup hal — hal yang penting , salah satunya adalah metode kebijakan
harga yang ditetapkan harus dapat diterima oleh konsumen dan mampu bersaing .

Diadakannya penelitian ini adalah untuk mengetahui sejauhmana hubungan
antara kebijakan penetapan harga dengan motivasi membeli konsumen yang
dilakukan oleh Matahari Departemen store mall Bekasi , Hipotesis yang diambil dari
penelitian ini adalah hubungan antara kebijakan penetapan harga dengan motivasi
membeli konsumen .Penelitian dilakukan dengan cara menyebarkan kuisoner kepada
responden yang berjumlah 91 orang dari jumlah populasi pengunjung matahari mall
bekasi yang mencapai 1000 orang per hari .

Hasil pengujian dengan uji statistik koefisien korelasi Spearman diperoleh hasil
nilai korelasi sebesar 3,26 menunjukkan adanya hubungan positif yang cukup diantara
kedua variabel (kebijakan penetapan harga (X) dengan motivasi membeli pakaian
Jadi (Y). Hasil uji signifikasi dengan statistik wji t didapat nilai t,,.(3,26) > t
(2,28). Hal tersebut menunjukan bahwa kebijakan penetapan harga berhubungan
secara nyata terhadap motivasi membeli pakaian jadi pada Matahari Departement
Store Metropolitan Mall Bekasi.

Dari hasil pengujian tersebut dapat diketahui bahwa kebijakan penetapan harga
yang dilakukan oleh perusahaan memiliki pengaruh sebesar 10,65% terhadap motivasi
membeli pakaian jadi pada Matahari Departement Store Metropolitan Mall Bekasi.
Sedangkan sisanya 89,35% merupakan pengaruh dari faktor-faktor lain yang tidak

teramati dalam penelitian.
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