ABSTRACT

Volume sales of an enterprise is determined by various factors, one of them is an
interest in purchasing the products offered by the company. In this regard, this
research tries to identify the variables that influence interest in buying it. The
variables used is the celebrity endorser, including attractiveness, trustworthiness and
expertise. They were taken using a purposive sampling method. Regression model
used in this research uses simple regression and multiple regression. Simulation
results show the variables used simultaneous positive effect on purchase interest. The

most variable who have a dominant influence is the expertise.
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ABSTRAK

Volume penjualan suatu perusahaan ditentukan oleh berbagai macam faktor, salah
satunya adalah minat beli akan produk yang ditawarkan perusahaan. Berkenaan
dengan hal tersebut, maka penelitian ini mencoba untuk mengidentifikasi variabel
yang mempengaruhi minat beli tersebut. Adapun variabel yang digunakan adalah
celebrity endorser yang meliputi attractiveness, trustworthiness dan expertise.
Sampel diambil dengan menggunakan metode purposive sampling. Model regresi
yang digunakan dalam penelitian ini menggunakan regresi sederhana dan regresi
berganda. Hasil penelitian secara simultan menunjukkan variabel yang digunakan
berpengaruh positif terhadap minat beli. Adapun variabel yang memiliki pengaruh

yang dominan adalah expertise.

Kata-kata kunci : celebrity endorser, attractiveness, trustworthiness, expertise, minat

beli.
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