ABSTRAK

Dengan semakin banyaknya persaingan yang ada di dalam pasar, setiap
pelaku pasar (terutama produsen) harus mempunyai strategi yang baik agar dapat
bersaing dengan yang lain.

Iklan merupakan salah satu strategi promosi yang dijalankan oleh perusahaan
untuk memberikan informasi kepada orang-orang tentang produk dan mempersuasi
pembeli/target pasar, saluran distribusi, dan publik untuk membeli mereknya
(produknya). Iklan juga dipandang sebagai media hiburan dan media komunikasi
yang efektif jika ditayangkan di televisi. Semenjak munculnya televisi swasta, iklan
televisi menjadi primadona media beriklan. Televisi menggunakan warna, suara,
gerakan, dan musik yang tidak dimiliki oleh media iklan yang lain. Televisi adalah
media yang mampu menjangkau wilayah luas, dapat dimanfaatkan oleh semua
pengiklan untuk tes pemasaran atau peluncuran suatu produk baru.

Penelitian ini dilakukan di Kec.Ciparay Kab.bandung, khususnya para
Pelanggan bengkel Obaja Motor dengan menggunakan 115 responden yang pernah
melihat iklan Motor Honda Vario/pengguna Motor Honda Vario. Metode analisis
yang digunakan adalah metode statistik regresi sederhana dengan menggunakan
SPSS.

Berdasarkan hasil pengujian hipotesis, simpulan akhir yang dapat diambil
adalah iklan media televisi merupakan salah satu faktor yang memberikan pengaruh
terhadap Keputusan pembelian sepada Motor Honda vario. Pengaruh iklan media

televisi terhadap keputusan pembelian motor honda vario.

Kata kunci: iklan media televisi, keputusan pembelian, tes pemasaran, strategi

promosi, saluran distribusi, media komunikasi.
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