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ABSTRACT 

 

The Influence of The Sales Price to Selling Volume:                            

Studies on PT Rentang Buana Niaga Makmur  
 

 

This study is for assessing the impacts of the sale price to selling volume. Price is the 

value that will be issued consumers to obtain certain products, so the price can 

determine the consumer's decision to get a product which will further increase sales 

volume. 

This subject from this study is PT. Range Buana Niaga Makmur who sell multiple 

products. The object of research is the selling price mattress, divan, two in one, 

single beds, backrest and spring bed with a period of 6 months from January to June 

2014. This study tested using SPSS where the sale price as the independent variable, 

while the volume sales as the dependent variable. 

The test results showed that the selling price matrass, divan, two in one, single beds, 

backrest and spring bed not have a significant effect on the level of the company's 

sales volume. These results can be seen with the R-square or r determination of the 

mat (0.5%), divan (11.6%), two in one (3.9%), single beds (3.1%), backrest (2, 5%), 

and springbed (0.6%) of the sales volume of each. 
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ABSTRAK 

 

Pengaruh Harga Jual Produk Terhadap Volume Penjualan:                

Studi pada  PT Rentang Buana Niaga Makmur  

 
 

Penelitian ini bertujuan untuk meneliti pengaruh harga jual terhadap volume 

penjualan. Harga adalah nilai yang akan di keluarkan konsumen untuk memperoleh 

produk tertentu, sehingga harga dapat mempengaruhi keputusan konsumen untuk 

mendapatkan suatu barang yang selanjutnya akan meningkatkan volume penjualan. 

Penelitian ini  dilakukan terhadap PT Rentang Buana Niaga Makmur yang menjual 

beberapa produk. Objek penelitian adalah harga jual terhadap produk matras, divan, 

two in one, single bed, sandaran dan spring bed dengan periode selama 6 bulan dari 

bulan Januari – Juni tahun 2014. Penelitian ini diuji dengan menggunakan program 

SPSS dimana harga jual sebagai variable independen, sedangkan volume penjualan 

sebagai variable dependen. 

Hasil pengujian menunjukkan bahwa harga jual matrass, divan, two in one, single 

bed, sandaran dan springbed tidak mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap 

tingkat volume penjualan perusahaan. Hasil ini dapat dilihat dengan R square atau r 

determinasi sebesar matras (0,5%), divan (11,6%), two in one (3,9%), single bed 

(3,1%), sandaran (2,5%), dan springbed (0,6%) terhadap volume penjualannya 

masing-masing.   

 

Kata-kata Kunci:  Harga, Produk, Penjualan, dan Volume Penjualan. 
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