
Abstract                                                                                            Hal.  

 

ii

ABSTRACT 

 

 

The purpose of the research is to find out how far the influence of Product 

Development on the selling  volume of Daniella shoes & ladies sandals in Yasico 

Incorporation Bandung. 

The data which is needed for the research are gained through the library 

research and field research included observation, interview, and questioner given 

to 30 respondents. The questioner contains  few questions about respondent’s 

reaction to product concept which is the result of company’s product 

development. From the name and package test and the use test we knew were the 

product concept which are made were fit to consumer’s desire or were not. From 

the market segment test we knew which  segment that  can be aimed as a target of 

company’s product. From the market test company can  estimate their -selling 

volume. 

The research was performed by spreading the questioner to 30 respondents 

with the respondent profile as follow : All costumers are female (100%), aged 

above 46 years old, with Academic education background (33,33%), and as a 

household (53,33 %). 

The statistic test performed by using the Rank Spearman Correlation 

Analysis (rs), Founded rs = 0,93 which indicate that there is a very strong 

correlation connection between product development with the increasing of  

selling volume. 

The amount of product development influence to the increasing of sales 

volume were gained by performing Coefficient Determination and we found that 

the variable of product development had an influence for 86 % to the increasing of 

selling volume and the 14 % of the residue were the variable influenced by other 

factor such as promotion, price, competitor, distribution channel, etc. 

According to the Hypothesis test we found that t (count) > t (table), it is : 

5,060 > 2,132, According to the testing criteria H0 was rejected, and H1 was 

accepted, It means there is a strong or significant connection   between the product 

development with the increasing of selling volume. 
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ABSTRAKSI 

 

 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui sejauh mana pengaruh 

pengembangan produk terhadap volume penjualan sepatu dan selop Daniella  

pada PT. Yasico di Bandung. 

 Data untuk keperluan penelitian ini diperoleh melalui penelitian 

kepustakaan dan penelitian lapangan yaitu berupa observasi, wawancara, dan 

penyebaran kuesioner kepada 30 orang responden. Kuesioner ini berisi beberapa 

pertanyaan yang akan memancing reaksi responden terhadap konsep produk yang 

merupakan hasil dari pengembangan produk yang dilakukan perusahaan. Dari 

reaksi responden tersebut dapat diketahui apakah konsep produk yang diciptakan 

sudah sesuai dengan selera konsumen atau belum dari tes nama dan kemasan dan 

tes penggunaan Dari tes segmen pasar dapat diketahui segmen pasar mana yang 

dapat dijadikan sasaran pemasaran dari produk perusahaan. Dari tes pasar 

perusahaan dapat memperkirakan volume penjualan. 

Penelitian ini dilakukan dengan cara menyebarkan kuesioner kepada 30 

responden yang meliputi profil responden sebagai berikut : Seluruh pelanggan 

adalah Perempuan (100 %), berumur diatas 46 thn (60%), dengan  latar belakang 

pendidikan akademik (33,33 %), dengan pekerjaan sebagai Ibu Rumah Tangga 

(53,33 %). 

Uji statistik yang dilakukan dengan menggunakan analisa korelasi Rank 

Spearman (rs) dan diperoleh nilai rs sebesar 0,93 yang menunjukkan bahwa antara 

pengembangan produk dan peningkatan volume penjualan terdapat hubungan 

korelasi yang sangat kuat.  

Besarnya pengaruh pengembangan produk terhadap peningkatan volume 

penjualan didapat dengan menghitung koefisien determinasi dan didapat hasil 

bahwa variabel pengembangan produk mempunyai pengaruh sebesar 86 % 

terhadap peningkatan volume penjualan  dan sisanya sebesar 14 % adalah 

pengaruh dari variabel lain yang tidak diteliti seperti promosi, harga, pesaing, 

saluran distribusi, dan sebagainya. 

Berdasarkan uji hipotesis diperoleh t (hitung) > t (tabel), yaitu : 5,060 > 

2,132, Berdasarkan kriteria pengujian maka H0 ditolak, dan H1 diterima, artinya 

ada hubungan yang berarti atau signifikan antara kegiatan pengembangan produk 

dengan peningkatan volume penjualan. 
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