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ABSTRAK 

 

Perusahaan Rokok di Indonesia telah banyak beredar bagaikan jamur, salah satunya 

adalah PT Sampoerna yang memiliki salah satu produk andalan yaitu A Mild. Dimana 

Produk ini hanya membidik pasar kaum remaja saja. 

A Mild menyadari bahwa persepsi konsumen mengenai nilai suatu produk merupakan 

factor penting yang harus diperhatikan karena pada akhirnya factor ini akan sangat 

mempengaruhi suatu keputusan pembelian. 

Dan Oleh karena itu untuk mengetahui seberapa besar Persepsi Konsumen mengenai 

nilai produk A Mild sehingga mampu mempengaruhi Keputusan Pembelian. Maka dilakukan 

Penelitian, dimana Penelitian ini menggunakan 150 responden yang menggunakan produk 

Rokok A Mild. Jenis Penelitian yang digunakan adalah applied research yang menggunakan 

statistik deskriptif dan statistik inferensial. 

Metode Pengumpulan data yang akan diolah adalah denagn menggunakan kuesioner. 

Kuesioner dibagi dalam tiga bagian pertanyaan; (1) Profil mengenai responden seperti : jenis 

kelamin, angkatan, jurusan, Pendapatan per bulan dan frekuensi melakukan pembelian (2) 

Pertanyaan mengenai variable Persepsi Konsumen, yang dibagi berdasarkan dimensi – 

dimensi yang ada pada Persepsi Konsumen, (3) Pertanyaan mengenai variabel keputusan. 

Penelitian ini merupakan penelitian cross sectional, sehingga data yang dibutuhkan dalam 

penelitian ini hanya diambil satu kali. 

Metode Analisis yang digunakan adalah Metode statistik Regresi Sederhana dengan 

menggunakan SPSS versi 12.00. Berdasarkan hasil pengujian hasil hipotesis dapat diambil 

kesimpulan bahwa Persepsi Konsumen terhadap Keputusan Pembelian pada Mahasiswa 

Ekonomi di Universitas Kristen Maranatha, Bandung adalah sebesar 33,4 % sedangkan 

sisanya sebesar 66,6 % dipengaruhi oleh faktor lain. 
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