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ABSTRAK 

 

 

BRANDING MUSEUM TAMBANG BATUBARA BUKIT ASAM DI 

KABUPATEN MUARA ENIM 

 

Oleh 

Indra Zuliandiprabu 

NRP 0964075 

 
Museum adalah sebuah institusi yang menyimpan, mengoleksi, melakukan konservasi, meriset, 

mengkomunikasikan benda-benda khusus untuk kebutuhan studi, pendidikan maupun hiburan. 

Salah satu museum yang akan dicetuskan melalui program Corporate Social Responsibility PT. 

Tambang Batubara Bukit Asam (Persero) Tbk adalah Museum Tambang Batubara Bukit Asam. 

Museum yang terletak di kawasan Tanjung Enim, Sumatera Selatan tersebut diharapkan dapat 

menjadi salah satu landscape sekaligus objek wisata pendidikan bagi masyarakat Sumatera 

Selatan. Namun Museum Tambang Batubara Bukit Asam tersebut belum memiliki identitas. 

 

Tujuan perancangan ini adalah untuk menciptakan branding dan mempromosikan Museum 

Tambang Batubara Bukit Asam dengan identitas yang kuat supaya dapat dikenal oleh masyrakat. 

Media pendukung dalam perancangan ini disesuaikan dengan target user yakni pihak pengelola 

museum dan masyarakat Sumatera Selatan.  

 

Metode yang digunakan dalam perancangan identitas Museum Tambang Batubara Bukit Asam 

adalah melalui media utama website dan media pendukung seperti poster, brosur dan media 

sosial. Selain itu, penerapan desain juga dilakukan pada sign system dan gimmick yang seragam 

dengan kosnep perancangan secara keseluruhan. 

 

Kata kunci: Batubara, branding, corporate, museum, sign system. 
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ABSTRACT 

 

 

BRANDING BUKIT ASAM COAL MINING MUSEUM  

IN MUARA ENIM REGENCY 

  
 

by 

Indra Zuliandi Prabu 

NRP 0964195 

 
Museum is an institution to store, collect, conserve, research, and communicate special things 

for study purposes, both for formal education and for entertainment. One of the museums that 

will be launched through the program Corporate Social Responsibility of PT. Tambang Batubara 

Bukit Asam (Persero) Tbk is Bukit Asam Coal Mining Museum. The museum which is located 

in Tanjung Enim, South Sumatera is hoped to be one of the landscapes and educational tourism 

objects for people of South Sumatera. However, the museum does not have a unique identity yet. 

 

The purpose of this design is to create a branding and promote Bukit Asam Coal Mining 

Museum with an identity so that it may be well-known by a lot of people. The supporting media 

used for this design is suited to the target user—the museum manager and the people of South 

Sumatera. 

 

The method that will be used in the designing of Bukit Asam Coal Mining Museum identity is 

through website as its main media and other supporting media such as posters, brochures, and 

social media. In addition, the design will also be applied in sign system and gimmicks which are 

in accordance with the whole design.  
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