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ABSTRAK 

 

PERANCANGAN VISUAL PROMOSI “BATIK PASTEL” SEBAGAI BRAND 

LOKAL KAIN BATIK DENGAN WARNA PASTEL UNTUK ANAK MUDA 

 

Oleh 

Zita Sashia 

NRP 1464909 

 
Batik Pastel merupakan merek dari produsen tradisional Batik Cirebon dengan teknik cap yang 

memiliki ciri khas warna yang soft dan desain yang modern. Hal ini yang membedakannya dari 

batik Cirebon yang ada dipasaran. Banyak masyarakat yang belum mengenal Batik Pastel 

dikarenakan Batik Pastel masih terbilang baru. Batik Pastel melakukan penjualan hanya melalui 

media sosial seperti Instagram dan hanya menjual kain. Kurangnya promosi dan tidak adanya 

lini baju dari Batik Pastel ini yang menjadi kendala kurang dikenal Batik Pastel di masyarakat, 

selain itu terdapat saingan sejenis yang sudah memiliki toko dan lini baju dari kain batik mereka. 

 

Peneliti mengangkat Batik Pastel dengan tujuan untuk merancang visual media promosi Batik 

Pastel agar masyarakat Indonesia, terutama di kalangan anak muda maupun dikalangan pecinta 

fashion yang tinggal di kota-kota di Indonesia, khususnya di pulau Jawa, mengetahui dan tertarik 

dengan Batik Pastel. Perancangan visual promosi ini diharapkan dapat mendorong mereka untuk 

menggunakan Batik sebagai busana fashion mereka sehari-hari.                 

 

Metode yang digunakan adalah dengan merancang visual media promosi Batik Pastel dengan 

peluncuran lookbook dari lini baju Batik Pastel sebagai media utama sekaligus mengikuti bazaar 

di Hype Festival PIK Jakarta. Melalui perancangan ini, Batik Pastel bisa menjadikan Batik 

menjadi sesuatu yang fashionable dan modern, sesuatu yang mengikuti zaman namun tidak 

menghilangkan nilai-nilai budaya asli.  

 

Kata kunci : Batik Pastel, Cirebon, fashion, Indonesia, modern 
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ABSTRACT 

PROMOTION VISUAL DESIGN OF ”BATIK PASTEL” AS A LOCAL BRAND OF 

BATIK WITH PASTEL SHADES FOR YOUNG PEOPLE 

Submitted by 

Zita Sashia 

NRP 1464909 
 

“Batik Pastel” is a brand by a traditional batik producer in Cirebon. The technique used is 

stamping, and the colours are soft and the design is modern. This is what makes this batik 

different from the common Cirebon batik. Not many people know Batik Pastel due to its novelty. 

Batik Pastel does their marketing via social media such as Instagram, and they only sell the 

fabric. The lack of promotion and there being no articles of clothing made by Batik Pastel 

results in its being not too well known in the society. Besides, the competition with previously 

exsisting batik stores which sell ready-to-wear clothes made of batik also adds to the 

unfavourable factor. 

The researcher brings up Batik Pastel with the purpose of designing promotion media visual for 

Batik Pastel so that Indonesian people, especially the young generation and those who love 

fashion who live in big cities in Java, are made aware of and interested in Batik Pastel. The 

designing of this visual promotion is hoped to encourage them to use Batik Pastel as their 

everyday fashion. 

The method used is designing promotion media for Batik Pastel by launching lookbook from 

Batik Pastel as the main medium as well as participating in a fair in Hype Festival in PIK 

Jakarta. By using this design, Batik Pastel will become something fashionable and modern, 

trendy but still preserving indigineous tradtional values. 

Keywords: Batik Pastel, Cirebon, fashion, Indonesia, modern 
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