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Pusat Belanja Balubur atau yang biasa disebut Baltos merupakan satu dari sekian banyak
pusat perbelanjaan di kota Bandung yang menjual berbagai kebutuhan sehari-hari, namun
belum memiliki diferensiasi yang jelas terhadap mall/plaza lainnya. Namun Baltos memiliki
potensi pada produk fesyen muslimah yang berada di area Pusat Hijab dan Kerudung lantai 2
Baltos. Potensi ini dapat dijadikan sebagai fokus untuk promosi dan diferensiasi Baltos agar
konsumen dapat dengan mudah mencari kebutuhan di tempat yang tepat, dalam hal ini
adalah pakaian muslimah.

Maka dari itu, tujuan perancangan promosi ini adalah memperkenalkan Baltos sebagai pusat
belanja pakaian muslimah masa kini melalui media promosi yang tepat dan menarik. Selain
itu, merancang media promosi Baltos sebagai pusat belanja fesyen muslimah, yang efektif,
efisien dan tepat sasaran.

Metode yang digunakan adalah dengan merancang promosi melalui media cetak dan digital.
Media yang digunakan adalah billboard, umbul-umbul, poster, print ads majalah, media
sosial dan sticker pada pintu lift. Visual yang dirancang bagi kaum muda dengan warna-
warna pastel. Melalui perancangan ini, diharapkan agar Baltos dapat menjadi tujuan utama
berbelanja bagi kaum muslimah kalangan menengah atas.

Kata kunci: Baltos, fesyen, muslimah, pastel, promosi
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ABSTRACT

PROMOTION DESIGN OF BALUBUR TOWNSQUARE (BALTOS) AS A ONE
STOP SHOPPING VENUE FOR BANDUNG MOSLEM LADIES

Submitted by
Sharon Margareth
NRP 1464908

Balubur Shopping Centre or, more commonly known as Balubur Townsquare, is one of the
many shopping centres in Bandung with a wide range of daily needs. However, they do not
have anything to differenciate themselves with other shopping centres. Luckily, Baltos is
potential in terms of Moslem ladies fashion which is available in the Hijab and Headscarf
Centre on the second floor. This can be used for the shopping centre’s promotion and to
differentiate Baltos with the other shopping centres. So, those who need Moslem garb will
know where to find it.

The purpose of this design is to introduce Baltos as a shopping centre where Moslem ladies
can find modern Moslem attire. This is done by using the proper means of promotion which
will attract target customers. Another aim is to design an effective and straightforward
medium to promote Baltos as a place where Moslem ladies can find their fashion.

The method used is designing promotion using printed digital media. The media are
billboard, banners, posters, printed ads, magazines, social media and stickers on lift doors.
Visuals for young people are made with pastel-shades. This design is expected to make
Baltos a main fashion shopping destination for upper-middle class Moslem ladies.

Keywords: Baltos, fashion, moslem ladies, pastel, promotion
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