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ABSTRAK 

 
PERANCANGAN PROMOSI LOCAL BRAND TAKATA 

 

Oleh  
Nabila Az-Zahra Shadrina 

NRP 1464906 

 

Fashion di Indonesia selalu berkembang. Fashion kini menjadi hal yang sangat penting dan 
dapat menggambarkan karakter serta gaya hidup pemakainya. Perkembangan fashion di 
Indonesia terlihat dengan banyaknya jumlah desainer muda yang menciptakan local brand, 
sehingga persaingan antara local brand cukup ketat, apabila tidak melakukan promosi yang 
efektif dapat tertinggal dari industri fashion Indonesia.  
 
Tujuan perancangan ini adalah membuat promosi yang menarik bagi wanita dengan kisaran 
umur 19-30 tahun agar TAKATA dapat dikenal dan bertahan dalam persaingan industri 
fashion. Dalam perancangan promosi akan membuat visual yang tepat dan efektif sehingga 
dapat meningkatkan awareness dan menarik minat target untuk mengenal TAKATA.  
  
Metode yang digunakan adalah merancang visual promosi dari local brand TAKATA dengan 
memperkuat logo untuk memberikan kesan yang terinspirasi dari Jepang. Kemudian media 
utama dipromosikan melalui sosial media instagram. Didukung oleh media promosi seperti 
brand identity, lookbook, website, mini catalog, event trademark market, lomba desain. 
Melalui perancangan ini diharapkan produk lokal dapat diminati dan dibeli oleh masyarakat 
Indonesia.  
 
Kata kunci : local brand, promosi, Jepang 
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ABSTRACT 

 
VISUAL PROMOTION DESIGN FOR TAKATA AS LOCAL BRAND 

 

Submitted by  
Nabila Az-Zahra Shadrina 

NRP 1464906 

 
Fashion in Indonesia continues to develop. Today, fashion has become essential and it reflects 
the character and lifestyle of the user. Fashion development in Indonesia is seen in the number 
of young designers who create local brand which makes the competition among local brands 
become fierce. Unless effective promotion is done, they will be left behind in the Indonesian 
fashion industry. 
 
The aim of this design is to make an interesting promotion to women of 19-30 years of age so 
that TAKATA is better known and can survive the fashion industry competition. The design 
will make the proper and effective visual to enhance awareness to gain targets’ interest in 
TAKATA. 
 
The method used is designing TAKATA local brand promotion visual by strengthening the 
logo to give Japanese impression. The main medium is instagram supported by promoting 
media such as brand identity, lookbook, website, mini catalog, event trademark market, and 
designing competition. By this design, it is hoped that local product will get more interest and 
more Indonesian buyers. 
 
Keywords: local brand, promotion, Japan 
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