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ABSTRAK 

 

PERANCANGAN PROMOSI BATIK KHAS KABUPATEN BANDUNG 

BARAT SEBAGAI IKON KHAS KABUPATEN BANDUNG BARAT 

 

Oleh 

Christiana Cinthia 

NRP 1464907 

 

Kabupaten Bandung Barat merupakan sebuah Kabupaten yang baru dibentuk pada tahun 

2007. Kabupaten ini memiliki berbagai potensi yang sedang dikembangkan Pemerintah 

Kabupaten Bandung Barat. Salah satu upaya pemerintah adalah dengan membuat batik khas 

daerah yang terdiri dari 24 motif batik khas yang mengangkat berbagai point of interest dari 

Kabupaten Bandung Barat dan dipatenkan oleh SK Bupati pada tahun 2013. Point of Interest 

yang diangkat diantaranya adalah Observatorium Bosscha, Legenda Tangkuban Parahu, 

Floating Market, hingga tumbuhan atau hasil perkebunan yang dapat ditemui di Kabupaten 

Bandung Barat.  

 

Motif dan warna dari batik khas Kabupaten Bandung Barat ini menarik karena berbeda 

dengan motif dan warna batik yang sudah lebih dulu dikenal. Batik ini  mengangkat nilai 

tradisional dengan cara promosi yang modern sehingga efektif dan menarik untuk diterima 

generasi muda masa kini. Akan tetapi konsumen dari Batik khas Bandung Barat hingga saat 

ini mayoritas masih berasal dari instansi-instansi, masih jarang sekali generasi muda yang 

mengenal Batik ini. Oleh karena itu, tujuan perancangan ini adalah merancang visual untuk 

promosi memperkenalkan Batik Bandung Barat sebagai ikon khas Kabupaten Bandung Barat 

kepada generasi muda khususnya perempuan di Kota Bandung. Media utama yang 

digunakan adalah website dan Instagram. Metode yang digunakan adalah dengan membuat 

perancangan promosi Batik khas Kabupaten Bandung Barat sebagai sinjang, dengan media-

media yang cocok dan efektif untuk generasi muda.  

 

Kata Kunci : batik, Kabupaten Bandung Barat, modern, sinjang, tradisional 
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ABSTRACT 

 

PROMOTION DESIGN OF WEST BANDUNG BATIK  

AS AN ICON OF WEST BANDUNG 

 

Oleh  

Christiana Cinthia 

 1464907 

 

The West Bandung District was established in 2007. This district has many potentials which 

is being developed by the local government. One of the efforts done by the government is 

makin the district’s typical batik which consists of 24 unique motifs which reflect various 

points of interest of the West Bandung District. They are patented by the decree signed by 

the district head in 2013. Among the twenty-four points of interest are the Bosscha 

Observatory, the Tangkuban Parahu legend, Floating Market and even plants and 

plantations found all over West Bandung District. 

 

The motif and colour of the West Bandung District batik are interesting as they are different 

from the motifs and colours already in existence. This batik upholds traditional values using 

modern promotion so that young people find it interesting and acceptable. Nonetheless, the 

majority consumer of the West Bandung District batik still belong to government institutions. 

Few younger generation know this batik. Hence, this design aims to make visual design to 

promote and introduce the West Bandung batik as a typical icon of West Bandung District to 

the young generation, especially women in Bandung. The main media are website and 

instagram. The method is using promotion design for West Bandung batik as sinjang, by 

means of media which are appropriate for the young generation. 

 

Keywords: batik, West Bandung Distric, modern, sinjang, traditional 
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