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ABSTRAK 

 

PERANCANGAN PROMOSI SEKOLAH TINGGI ALKITAB TIRANUS 

 

Oleh 

Alfani Ichthus 

NRP 1164061 

 

Sekolah Tinggi Alkitab Tiranus merupakan sekolah teologi yang berdasar pada 

Alkitab dan  budaya Sunda dan bertujuan untuk pelayanan di desa-desa di Jawa 

Barat. Sekolah Tinggi Alkitab Tiranus ini sudah berdiri sejak tahun 1966 di 

Cihanjuang, Kab. Bandung Barat yang didirikan oleh Prof. Stanley Heath. Tiranus 

sampai saat ini hanya memiliki 25 siswa perangkatannya. Hal ini dikarenakan 

promosinya yang masih sangat rendah dan tidak terpublikasikan dengan baik.  

 

Maka dari itu, tujuan dari perancangan promosi ini adalah untuk memperkenalkan 

Sekolah Tinggi Alkitab Tiranus melalui perancangan strategi promosi yang efektif 

kepada masyarakat kristen yang terpanggil untuk melayani di tanah Sunda. 

Perancangan strategi promosi dilaksanakan dengan menunjukan kelebihan dari 

Tiranus melalui media elektronik dan media cetak. Manfaat dari perancangan ini 

adalah agar Tiranus yang berdasar pada budaya Sunda ini memiliki media promosi 

yang baik, sehingga secara tidak langsung budaya Sunda juga terlestarikan. 

 

Metode yang digunakan ialah membuat media-media promosi seperti poster dan 

brosur untuk informing, website untuk reminding, t-shirt dan stationary untuk 

promotor, iklan-iklan di majalah-majalah Kristen, stiker promosi, serta pembuatan 

logo baru untuk memperkuat brand Tiranus. Melalui perancangan promosi ini, 

masyarakat Kristen yang terpanggil untuk pelayanan ke pedesaan diharapkan dapat 

mengetahui dan lebih mengenal Sekolah Tinggi Alkitab Tiranus. 

 

Kata Kunci : Modern, Pemuda, Teologi, Sunda 
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ABSTRACT 

 

A PROMOTION DESIGN FOR TIRANUS BIBLE ACADEMY 

 

Submitted by 

Alfani Ichthus 

1164061 

 

Tiranus Bible Academy is a theological school based on the Bible and Sundanese 

culture that serves villages in West Java. Tiranus Bible Academy was established by 

Prof. Stanley Heath in 1966 in Cihanjuang, West Bandung. Tiranus has 25 students 

per batch until present. This happened because of very low promotion and bad 

publication.  

 

Therefore, the purpose of the promotion design is to introduce Tiranus Bible 

Academy through an effective promotion design strategy to Christian community 

who are called to serve in West Java. This is done by showing the strength of Tiranus 

through electronic and printed media. The benefit of this design is to have a good 

promotion design for Tiranus; therefore, Sundanese culture is also preserved at the 

same time.  

 

The methods used are making promotion media like poster and brochure to inform 

the society, website to remind the society, t-shirt and stationary for those who 

promote, advertisements in Christian magazines, stickers for promotion, and a new 

logo creation to strengthen Tiranus brand. Through this promotion design, Christian 

people, who are called for serving in villages, are hoped to know and get more 

familiar with Tiranus Bible Academy.  

 

Keywords: modern, youth, theology, Sundanese 
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