ABSTRAK

Dalam penelitian ini penulis menganalisis pengaruh Personal Brand terhadap
keputusan memilih caleg DPD di Kota Bandung dan Cimahi dengan menggunakan
metode pengumpulan data wawancara, kuesioner kepada 150 responden dan
observasi langsung. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pelaksanaan
Peronal Brand pada calon legislatif DPD, mengetahui penilaian konsumen terhadap
Personal Brand, mengetahui keputusan memilih dan mengetahui seberapa besar
pengaruh Personal Brand terhadap keputusan memilih.

Berdasarkan hasil observasi dan kuesioner yang telah disebarkan
menunjukkan bahwa kebanyakan responden yang mengikuti pemilu legislatif 2009
berjenis kelamin pria yaitu sebanyak 92 orang (61.3%). Usia responden 25-34 tahun
sebanyak 74 orang (49.3%). Tingkat pengeluaran responden per bulan Rp 750.000-
1.500.000 sebanyak 62 orang (41.3%) dan sebanyak 87 orang (58%) responden
dengan pendidikan terakhir SMU.

Dari hasil penelitian dan pengolahan data statistik dengan metode regresi,
korelasi dan determinasi menggunakan SPSS versi 12.0 dapat diketahui regresi
Personal Brand terhadap Keputusan memilih sebesar 45.7%, sedangkan 54.3%
dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak diteliti. Hasil koefisien korelasi Pearson
menunjukkan nilai 0,676 dan bernilai positif maka korelasi berada dalam batas 0,60 -
0,799 yang berarti hubungan antara Personal Brand dengan keputusan memilih
searah dan cenderung kuat.

Dengan demikian dapat diketahui, terdapat pengaruh positif yang signifikan
antara Personal Brand terhadap Keputusan Memilih pada caleg DPD dalam pemilu
legislatif. Jika Personal Brand semakin baik, maka semakin tinggi pula keputusan
memilih pada caleg tersebut. Untuk meningkatkan kualitas Personal Brand,seorang
caleg sebaiknya lebih memperhatikan kriteria Personal Brand yang efektif agar
masyarakat merasa yakin dan percaya saat memilih caleg tersebut dalam pemilu
legislatif. Selain itu seorang caleg dapat memberi atau membagi bagikan kaos atau
souvenir dan atribut kampanye lainnya yang sekaligus mempromosikan dirinya lebih
luas lagi agar masyarakat lebih mengenal dan simpatik pada caleg dan mendapat
kepercayaan dari masyarakat.

Kata Kunci : Personal Brand, Keputusan Memilih
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