ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengidentifikasi pengaruh suasana toko terhadap
minat beli konsumen di Travel cipaganti. Metode penelitian yang digunakan oleh
penulis adalah purposive sampling. Jumlah sampel yang diambil adalah 500 yang
merupakan konsumen dari Travel Cipaganti. Teknik analisis data yang digunakan
oleh penulis adalah analisis regresi berganda. Hasil penelitian ini menunjukkan
bahwa Strore Atmosphere berpengaruh secara signifikan terhadap minat beli
konsumen. Penelitian ini dilakukan dengan menyebarkan  kuesioner pada
responden yang pernah mengunakan jasa travel cipaganti. Dari hasil penelitian ini
juga menguatkan riset-riset sebelumnya yang membuktikan bahwa Store
Atmosphere mempunyai pengaruh terhadap minat beli sebesar 31,9% , dan sisa
nya 68,1% di pengaruhi oleh faktor lain.

Kata kunci : Store atmosphere, Minat Beli



ABSTRACT

This research aims to identify the influence of the atmosphere of the shop to buy
interest in consumer travel cipaganti. Research on the methods used by the author
is the purposive sampling. The number of samples taken is 500 which is the
consumers of travel cipganti. Data analysis techniques used by the author is
multiple regression analysis. The results of this research show that the atmosphere
significantly influential stores against consumer buying interest. This research was
conducted by spreading questionnaire on the respondents who had used the
services of travel cipaganti. from the results of the study also confirmed earlier
research that proves store atmosphere had an impact on purchasing interest
amounted to 31.9% and the remaining 68.1% were influenced byother factors..
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