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                                                ABSTRACT 

 

 

One of creative strategy in advertising to attract more consumers’attention is 

using a celebrity endorser. The company wants consumers look for that particular 

information that create purchase intention. In this study, researcher is interested 

to study the influence of attractiveness, trustworthiness, and expertise of celebrity 

endorser (Christian Sugiono) on purchase intention advertising Gatsby Facial 

Wash where was conducted in Maranatha Christian University, Bandung. This 

study sample design was used non probability sampling through spreading 

questionnaire to 110 Economic Faculty Students at Maranatha Christian 

University, who had seen Gatsby Facial Wash advertising. 

 Data was anlyzed by multiple regression method using SPSS 16.0 

Program. The influence of all variables towards purchase interest is 30.5%. 

Researcher suggests that recently, Gatsby can be considered Christian Sugiono as 

a celebrity endorser for Gatsby Facial Wash product for a certain period of time. 

However, for next  period Gatsby must be considered endorser trends that are 

favored the market, so that consumers are not saturated and more dynamic. 

 

Key Words: Celebrity Endorsers, Expertise, Trustworthiness, and Attractiveness, 

purchase interest 
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ABSTRAK 

 

 

Salah satu strategi kreatif dalam mendesain iklan agar lebih menarik 

perhatian konsumen adalah dengan menggunakan celebrity endorser. Perusahaan 

berharap agar konsumen mencari informasi tersebut sehingga dapat menciptakan 

niat beli. Dalam penelitian ini, peneliti tertarik untuk meneliti pengaruh 

kemenarikan, kejujuran, dan keahlian celebrity endorser (Christian Sugiono) 

terhadap minat beli pada iklan Gatsby Facial Wash yang dilakukan di sekitar 

lingkungan Universitas Kristen Maranatha Bandung. Penelitian ini dilakukan 

dengan metode non probability dengan menyebarkan kuesioner kepada 110 

responden yang mana responden merupakan Mahasiswa Ekonomi di Universitas 

Kristen Maranatha yang telah melihat iklan Gatsby Facial Wash. 

Pemilihan responden dilakukan dengan menggunakan metode regresi 

berganda dan data kemudian dianalisa secara kuantitatif dengan menggunakan 

program SPSS 16.0. Pengaruh dari seluruh variabel adalah sebesar 30,5%. Peneliti 

mengajukan beberapa saran pada perusahaan antara lain Perusahaan Gatsby dapat 

mempertimbangkan Christian Sugiono sebagai celebrity endorser Gatsby Facial 

Wash. Untuk periode tertentu Christian Sugiono masih bisa dipertahankan, tetapi 

untuk periode tertentu perlu dipertimbangkan trend endorser yang sedang disukai 

pasar, supaya konsumen tidak jenuh, dan lebih dinamis. 

 

Kata kunci :Celebrity endorsers, Keahlian, Kejujuran, Kemenarikan, dan Minat 

Beli. 
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