ABSTRAK

PERANCANGAN KAMPANYE PENGELOLAAN KEUANGAN UNTUK
MASYARAKAT MENENGAH DI KOTA BANDUNG

Oleh
Joseph Christian
1164115

Zaman sekarang, perencanaan atau pengelolaan keuangan merupakan hal yang penting,
karena dengan perencanaan keuangan yang baik maka setiap orang akan mampu
membiayai baik kebutuhan diri sendiri ataupun membantu orang lain. Menurut buku
Mengelola Keuangan Keluarga yang ditulis oleh Safir Senduk, tertulis bahwa sebagian
besar keluarga di Indonesia sering menggunakan penghasilan yang didapat hanya untuk
membiayai tujuan jangka pendek, seperti membayar telepon, berbelanja kebutuhan pribadi,
dan kebutuhan jangka pendek lainnya. Padahal disadari atau tidak setiap keluarga juga
memiliki tujuan-tujuan jangka panjang, misal mempersiapkan dana pendidikan anak atau
mempersiapkan masa pensiun. Selain itu berdasarkan hasil kuesioner pada target audiens
berusia antara 25-35 tahun di Bandung, sebanyak 68 dari 100 orang belum melakukan
perencanaan keuangan untuk mencapai tujuan keuangannya.

Merujuk pada faktor-faktor tersebut, perancangan kampanye ini dibuat dengan tujuan
untuk menimbulkan kesadaran kepada masyarakat khususnya masyarakat menengah akan
pentingnya perencanaan keuangan. Kampanye pengelolaan keuangan ini akan membahas
tentang pentingnya pengelolaan dan perencanaan keuangan, langkah-langkah praktisnya,
serta manfaat menabung di perusahaan asuransi investasi.

Kampanye yang berlangsung selama enam bulan ini akan disampaikan melalui media
utama yakni poster berseri, yang berupa poster awareness, informing, dan reminding, serta
media-media pendukung berupa flyer, brosur, media sosial, banner, x-banner, dan
gimmick. Menggunakan komunikasi visual yang tepat, hal-hal yang perlu disampaikan
kepada target audiens dapat diterima serta diingat, sehingga diharapkan dapat
menimbulkan dampak positif berupa kesadaran akan pentingnya mengelola atau

merencanakan keuangan.

Kata kunci: mengelola, merencanakan, keuangan, investasi, asuransi.

vii



ABSTRACT

DESIGN OF FINANCIAL MANAGEMENT CAMPAIGN FOR
THE MIDDLE-CLASS PEOPLE OF BANDUNG

Joseph Christian
1164115

Nowadays, finacial management is very important, as good financial management and
planning will enable people to finance their own needs and help others. According to Safir
Senduk’s Mengelola Keuangan Keluarga (Family Financial Management), most
Indonesian families spend their earnings only on short-term needs, such as to pay
telephone bills, shopping and the like. It is actually a fact that every family has long-term
goals, such as children’s education or retirement. In addition, based on a questionnaire
distributed to 25-35 year-old Bandung adults, 68 out of 100 of them have not planned their
finance for their goal.

Bearing those factors in mind, this campaign is design to awaken people’s, especially the
middle-class awareness of the importance of financial planning. This campaign will
discuss the importance of financial management and planning, its practical steps and the

benefit of investing money with investment insurance companies.

This six-month campaign is delivered using awareness, informing and reminding posters
and supporting media such as flyers, brochures, social media, banners, x-banners and
gimmicks. Using the proper visual medium will make the message easier to obtain and
remember, so that it will result in the awareness of the importance of financial

management and planning.

Keywords: manage, plan, finance, investment, insurance
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